YENi TASARIM KULTURU ISIGINDA ALISVERIS MIMARLIGI
ve GOSTERI KULTURU

Gunumulz dunyasi, metanin 6znelestigi, 6zne olan insan bireyinin de nesnelestiriimek
istendigi bir donemi betimliyor. Marx’in en gecerli ongorulerinden biri olan
Yabancilasma kurami, 20. yuzyllin son c¢eyredinde baslayan otomasyon-iletisim
devrimi déneminde, farkh aktorlerle ve daha gugll bigimde karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu yabancilagma pratigini, konumuza iliskin bir “bilgi” haline getirebilmek igin tasarim,
arun, marka, aligverig, gosterge, populer kultur, gosteri kultira gibi kavramlarin
gunumuzdeki yeni anlamlarini arastirmamiz gereklidir.

1920’li yillarda, Bauhaus, sanat ile yasami birlestirmeyi ve “tasarim” kavraminin
kapsamini, degisim degeri tasiyan biatin gosterge ve formlari igine alacak bigimde
genisletmeyi hedefliyor; metanin kullanim degerini ve bireyi 6zne olarak kabul eden
ve sanatginin bagimsiz ifade gulclnu temel alan yeni ve ilerlemeci bir tasarim
anlayisini savunuyordu. 1970’lerden sonra, bilgisayar ve otomasyon sektorlerinin
gelismis oldugu, denetimin, nitelikli isglicundn ve bireysel girisimciligin ¢cok 6nem
kazandigi Post-Fordist donem, Uretim ve tlketimi eskisinden ¢ok farklh bigimde
tanimladi§i gibi, Uriin tasarimina ait eski politka da degisiyordu. Ureticilerin ayni
zamanda tuketici olduklarinin anlasiimasi ile, Uretim ve tuketimin devir hizinin
artinlmasina dénuk “yeni bir insan tipi”, “yeni bir tasarim&urian anlayisi” ve bu sirecin
fabrikasi olan yeni mekanlar yani "alisveris merkezleri “ tasarlanmaliydi.

‘Rekabet arttikga,tiiketiciyi bagtan ¢ikaracak O6zel yontemler icat edilmek zorunda
kalindi; Urintn sunuldugu ambalaj, neredeyse driinin kendisi kadar 6nem
kazandi...icinde bulundugumuz dénem, bu tarihte nitel bir sigramaya isaret eder.
Post- Fordist dretimin “esnek uzmanlasmasiyla” birlikte, metalar strekli olarak degisik
cehrelere burindlrilir ve piyasalarda durmaksizin Pazar agigi yaratilir...Metanin
mlusteri profiline uyarlanmasi “minyatirben’lerin olusturulmasi yoénindeki bu
kesintisiz slireg, buglin yasanan tasarim enflasyonunu kériikleyen nedenlerden
biridir..” (1)

Ambalajin Urindn yerine gegmesiyle baslayan tasarim enflasyonunun temel tasi,
marka bilincinin tahta cikariimasidir. iletisim ve Medya sektoriiyle beslenen marka
bilinci ise, giderek c¢agdas yabancilagsmanin kose taslarindan  biri olmustur.
Otomobiller, bilgisayarlar ve tekstil Grtnleri gibi insanin bizatihi kendisi marka olmaya
adaydir. Bu yluzden, gunumuz insani, muzik bestelemek, resim yapmak veya
mimarlik yapmak icin degil, ayni alanlar kullanarak marka olmak i¢in buyuk ¢caba
gOsterir. Bu zorlu ve rekabete acik marka olma ugrasinin yolu, populer kiltar, moda
ve reklam dunyasinin izlerini takip etmekten gecer. Gelip gegici de olsa, Andry
Warhol'un “on bes dakikalik sbhreti’, ¢agdas birey icin tarif edilmis en comert
bireysellik onerisi degil midir?

Bu degisim esigi, Ronesans Sanatgisinin ylzlerce yil dnce elde etme hayalini
kurdugu, bu birikimi takip eden Modern Sanatin ise 20. ylzyilda gerceklestirebildigi
Ozgur sanatgl bireyin ve 6zgur tasarim bilincinin ¢ope atilmasini simgelemektedir.
Baska bir deyisle, "tasarimin yeni ekonomi politigi” olusmus, kimligin markalagsmasi
gecerli bir kavram haline gelmigtir.

Birbirinden farkl otomobiller, plazma TV’ler, TV programlari, renkli cep telefonlari ve
moda defilelerinin  bas donduricu fantastik dlnyasinda, tasarim, sadece siradan
bireyin arzulaniyla ilgili olmalidir. “Yani tasarim adeta bir nevi narsisizm olarak ortaya
cikiyor.Gériintliden ibaret, derunu olmayan bir narsisizm; 6znenin,ayni zamanda
kendi potansiyel yok olugu anlamina gelen ilahlastiriimasi”. (2)



Arzuya dayali tiketim talebi ve ona hizmet edecek tasarim kavrami da, Post- Fordist
donemin gereklerine uygun olarak kuresellesmelidir. BOylece, siradan birey veya
siniflarin zevk duzeyinin tanimlanmasinda daha Once kullanilan “alt kualtur”,”Gst
kultar’ kavramlar ise giderek alt Ust olacak, tek boyutlu (bol tasarimli) “dlzeyi
sasmis” bir kultlr anlayisi egemen duruma gelecektir.

Bu, ¢agdas iktidar aginin, demokrasi bigimlerini kullanarak uyguladigi ¢agdas
hegemonya bigiminin ta kendisidir. Populer kualttr, ortak aligveris bicimleri, ortak
gOsteri kultlirt ve bu ortak talepleri karsilayacak “tasarimlar’ ile ilmik tamamlanmis
olur. Dugsunmeyen, yaratmayan, hayal kurmayan, sorunlariyla ilgilenmeyen, tuketim
istahlari yuksek olan insan/toplumlarin gundelik yagsam dongulerini kurgulamanin bu
yeni hegemonya bi¢imi oldukga yayginlasmaktadir. Sanatginin gelecegi sezme ve
gorme yetilerinin Gstunligund, Benjamin’in 1927°de yazdigi ve konumuzu ¢ok
ilgilendiren “Pasajlar’dan bir bolum ile analim :"Diinya fuarlari malin degistirme
degerini carpitir.insanin zaman gecirmek igin igerisine daldigi bir fantazmagori
olusturur.Eglence endiistrisi de insani malin eristigi dlzeye ylikselterek,bu
fantazmagoriye girmesini  kolaylagtirir.insanoglu  da,kendine ve baskalarina
yabancilagmasinin tadini c¢ikararak,kendini boéyle bir dinyanin ydnlendirmesine
birakmig olur.” (3)

Kapitalizmin Post-Fordist doneminde, yasam tarzini, uriniin cinsini ve tiiketim
aligkanliklarini etkileyen ana kavramlar, otomasyon aygitina baglilik, hayal
kurma yetisinin azalmasi, gelip gecicilik, popilizm, gosteri-moda diinyasi ve
kiiltiirel imgeler ile bigcimlerin metalastiriimasi olmustur.

Tartistigimiz, “tasarim”, “markalagma”,”populer kultur” ve “ gosteri-moda kulturt” gibi
kavramlari, mimari yapilar acgisindan incelemeye basladigimizda, karsimiza, en iyi
ipuglarini bulacagimiz Aligveris Merkezleri ve Gosteri Mimarlhiginin favori alanlari
olan muze ve otel yapilari gikmaktadir.

A. Alisverisin mimarhgi:

Aligveris etkinliginin sosyal ¢cekirdegi olan, musteri-meta-satici Gggeninin gegcmisteki
varolus bicimini etkileyen odak, din ve yonetici devlet kurumlari tarafindan belirlenen
kent merkezi ve sivil yasam olmus, toplumsal iligkiler bu etkinligin ekonomi politiginin
zaman iginde olusumunu saglamigtir.Yasadigimiz donemin en buyuk yabancilagsma
kalturana yaratan “Aligveris Merkezleri ” uygarhdin ilk evrelerinden itibaren
incelenmelidir.

Aligverig  etkinlikleri, Misir-Hitit doneminde, c¢ekim alani olan Tapinaklarin
cevresindeki acilk mekanlarda yapiliyordu. Aligveris etkinliginin bir mimari bi¢im
almasi ve kentin ayrilmaz bir pargasi olmasi olgusu, Antik Yunan—Hellenistik doneme
aittir. Agoralar ve Roma déneminde Forum, ilk planh aligveris etkinligidir.

Ortacag Avrupa’sinin aligverisi olan Pazaryerleri ise, katedrallerin ¢cevresinde ve
meydanlarda kurulan seyyar panayirlarla birlikte plansiz bir etkinligi isaret ediyordu.
12. Ylzyildan sonra, alisveris etkinligi seyyar birimlerden 6zel fuarlara, depolara ve
ustu kapali tekil dikkan anlayigina donmustar. Malin sergilendigi dikkan, deposu ve
tuccarin evi tek bir birimde yer almaktadir. Norve¢'in ilk bagkenti olan Bergen’ deki
Hansa Birligi mahallesi buna guzel bir o6rnektir.(R1)Dikkanh ahlgveris kaltura
acgisindan iyi bir 6rnek de Bologna kentidir. Kentin en 6zgun yani olan, 40 km
uzunlugundaki  portikolar, mimarinin tim kent planiyla butunlesmesini
simgelemektedir. TUm kenti, ac¢ik havaya ¢ikmadan gezip alisveris yapabilen
Bologna’lilari, yagmur, kar ve asiri guinesten koruyan portikolar, buytk oél¢ide
dikkanlarin da yari acik alanlariydi. Bologna Belediyesinin surdurdagu ¢ok basaril
Kentsel Donusum Projesi sonucunda, orta boy aligveris sektoru, tarihi kentteki



portikolu dikkanlarina geri gelmis, istihdam ve ticaret gelismis ve yedi yuz yillik tarihi
kent kazaniimigtir. Tabanlari, 6zel bir mermer ve mozaik isciligiyle kaph olan
portikolarda yer alan tum dukkanlarda aligveris surdurulmektedir. Bologna kentinde,
alisveris yapan Kkisinin kent ile etkilesimi ve diyalogunun kent planinin
belirlenmesindeki yapici rolu ¢ok berrak bicimde anlasiimaktadir. Benzer ornekler,
diger italya kentlerinden de verilebilir. Genel karakter, aligveris kiltiriiniin, kent
nufusu ve gereksinimleri artmig olsa bile tarihi kentten ayrilmamig olmasidir. (R2)
Bati, _orta caqini_yasarken, Anadolu ve Orta Doqu, “Asur_ Ticaret
kolonileri doneminden* bu yana, ticaretin merkezinde yer almaktaydi.
Selguklu- Osmanli kiiltiirl iginde énemli yeri olan garsilar, istanbul, izmir, Bursa vb.
tarihi kentlerde, aligverisin mimarlik kaltarina yaratmiglardir. Selguklu déneminde,
kervansaray avlusunda kurulan cargilar, aligverig kulturinin en canli Ornegiydi.
Osmanli mimarisinde, kapali c¢arsi anlamina gelen bedestenler, bu kulturd
surdurduler. Bedestenler, cami, kervansaray ve hanlarla butunleserek kentsel
kurguya katilmislardir. Osmanl’'nin baskentlerinden Edirne, 15. ylzyildan itibaren,
dogudan gelen mallarin ahgverisinin yapildigi, sonra Balkanlara agcildigi, ayni
zamanda Avrupa’dan gelen mallarin da satildidi ¢ok zengin bir ticaret kentiydi. Bu
yuzden, artan ekonomi ve ticaret yogunlugunu kargilamak, ayni zamanda, cami ve
imaretlere gelir saglamak igin, kentte birgok cargi, han ve bedesten insa edilmisti.
1569’da Mimar Sinan’in yaptigi Ali Pasa Carsisi yuz otuz dukkandan olugsmustu; U¢
yuz metre uzunlugunda olup alti kapiliydi. (4) (R3)Baska bir Osmanli baskenti olan
Bursa'da ise ilk bedesten olan ve dokuma urdnlerinin satildigi Emir Han yer alirdi.
Istanbul’'un fethi ve baskent olmasiyla birlikte, Aligverisin ticari orgutlenmesi ve
mimari formasyonu zirvesine ulagti.
Bizans imparatorlugu sinirlarinda yer alan izmir'in (Smyrna), alisveris tarihi ise 800
yil geriye uzanmaktadir.ipek Yolu'nun bati ucundaki ticaret merkezi olan izmir'de
liman, Hisar Camii'nin bulundugu bdlgeye kadar gelirdi. Limanin agzinda ise, 12.
yy'da Bizanslilar tarafindan kurulan izmir Liman Kalesi bulunmaktaydi. Kale
tarafindan korunan limanin sag kiyisinda ise Frenk tliccarlarinin dikkanlari ve
limanin i¢ kisminda da kervansaraylar bulunurdu. ipek Yolu'nu takip eden deve
kervanlariyla izmir'e getirilen mallar bu hanlara indirilir, Ceneviz tiiccarlari araciligi ile
de limandan gemilere yiiklenerek ihrac edilirdi. iste bu bdlgede, bircok tarihi mekani
kucaklayan Kemeralti denilen yerlesim bdlgesi olusmustur. Zaman iginde bu
bdlgede yerlesim gelismis, hanlar, hamamlar, camiler, kiliseler, havralar, sadirvanlar,
oteller insa edilmigtir. Bolge, aligverisi besleyen biz dizi kulturin bir araya getirildigi
bir ticaret merkezi olarak gelismigtir. Halen orta-yoksul kesimin aligveris yaptigi
Kemeralti, ismini, caddeyi boydan boya araliklarla susleyen “arasta” denilen
kemerlerden almistir.
Dogu Akdeniz Liman Kentleri arasinda ¢ok énemli bir ticari yeri olan izmirde, 18.
yizyilda, ingiliz, Rum, Ermeni ve Yahudi azinliklar, kendi gimriklerini, aligverig
kiltiiri ve mimarisini gelistirmislerdir. Bu ylizyil, izmirin  ticari agidan biylime ve
zenginlesme donemiydi. Frenk sokaginda, Paris'ten en son gelen mallarin
sergilendigi butikler ile Almanya’da piyasaya ¢iktigi gibi gelen daktilo, gramofonlar ve
dikis makinalarinin satisa sunuldugu biyuk magazalar vardi. (R4) (5)
1671'de, Evliya Celebi, her zamanki abartili anlatimiyla sunlar séyliiyordu:”izmirde
ticaret yerleri Oylesine kalabalik kiinsanlar birbirlerinin omuzlarina degmeden
ilerleyemiyorlar. Izmir'de biitiin sokaklar tertemiz ve beyaz kaldirim tagi déseli...[zmir
halkinin tamami kiirk elbiseler giyen tliccarlardan oluguyor.” (6) Antik donem Agora
merkezinden yeni duzenlenmig olan Konak meydanina uzanan Kemeralti Bolgesi,




Kentsel Donusuim Projesi ile kente katildigi zaman, ¢agdas yasam kultirandn de
marka merkezlerden Kentin merkezine gelmesi icin ilk adim atilmis olacaktir. (R4)
17. Yizyill basinda Avrupa kentlerinin _nifuslarinin _artmasiyla _fuar,
panayir_tiuru_ahgveris etkinlikleri giderek _ buyiik aciklikli, dékme

demirden , cok kath kapali fuar mekanlarina dontismustur.
Bu c¢ok katli yapilarin alt kati magazalar ve yaya sokaklari, ust kati ise tuccarlarin

ofisleriydi. Bu kapali yapilarin kurdugu toplumsal iliskilerin sonucunda, kent plani
degismeye baslamisti. En guzel orneklerden biri, Milano’nun Unli  Duomo
Katedrali'nin baktigi Duomo meydaninda yer alan, 19. yuzyilin dev aligveris merkezi
olan Galleria’dir. 1865'de Mimar Giuseppe Mengoni tarafindan yapilan Galleria V.
Emmanuele , dokme demir ve cam ile yapilan ender buyuk yapilardandir. Galleria,
kent planina getirdigi dneriyle, La Scala ve Duomo meydanlarini birlestirdigi gibi,
1848 devrimiyle alevlenen milliyetgi akimlarin etkisiyle, kilise ile devletin birligini de
temsil etmeyi amaclamisti. Yapi, ¢cok buylk magazalari, kentin énemli meydanlarini
baglayan genis i¢c sokaklari ve Ust katlarinda yer alan tlccar ofisleriyle, Milano’nun
en yogun ticaret merkezlerindendir. (R5)
1818’de insa edilen Gostiny Dvor aligveris merkezi, Moskova’nin en buyuk ticari
yapisiydl.178 bagimsiz dikkan ile agilan merkez, Leningrad kusatmasinda tahrip
edilmis, daha sonra restore edilerek St.Petersburg’un en blyuk aligveris merkezi
olmustur. Halen aligveris islevini surdurmektedir. (R6)
1830’da mimar inigo Jones tarafindan yapilan Londra Covent Garden Carsisi, 17.
yuzyilldan beri meyve ve sebze pazari olan meydanin gelistiriimesi sonucunda
olugsmustu. Yapildiktan sonra, ¢gevresinde dukkanlar, zengin evleri, cicek pazari ve
Ulusal Tiyatro kurulmustu. izmir Konak Pierin yapisina ¢ok benzeyen demir
konstruksiyonu ve cam catisi ile guinumuzde aligverisin diginda konser, dans ve
sokak tiyatrosu gibi degisik etkinlikleri de barindirmaktadir. (R7)

Art Nouveau doneminin Paris pasajlarini unutmayalim.
“Paris pasajlarinin gogunlugu,1822’ yi izleyen on bes yil iginde yapilir. Bunlarin
ylikselis déneminin birinci kosulu tekstil ticaretindeki biylik yogunlasmadir...Pasajlar,
liiks esya ticaretinin merkezlerindendir...Pasajlarin olusumunun ikinci kosulu demir
konstriiksiyonun kullaniimaya baslanmasidir...Endlstriyel lliiksin yeni bir bulusu olan
bu pasajlar, bina kdtlelerinin arasinda uzanan, Ustleri cam kapli, mermer duvarli
gecitlerdir..Isigi yukaridan alan bu gegitlerin iki yaninda en ik diikkanlar uzanir; bu
nedenle béyle bir pasayj, kiiglik bir kent, dahasi kiiclik bir diinyadir.” (7)
istanbul Beyoglu'nda Markiz Pastanesinin bir bélimini olusturdugu Sark Aynali
Pasaji, 1840’larda inga edilmis idi. Zamaninda altta  dukkanlarin, Ustte de
imalatgilarin yer aldigi pasaja, donemin Unlu kitapgilarindan Koehler Kardegler,
Mandus matbaasi, Kuafor Kristis, Terzi Mulieri, Iplik¢i Kalagas ev sahipligi yapmisti
Bircok yikim tehlikesine ve uzun bir zamansal bogsluga dayanmis olan ve Osmanli
doneminde Yeni Osmanli aydinlarini, Cumhuriyet doneminde ise sairleri, yazarlari ve
sanatgilari bir araya getirmis olan Pasaj, 2004 yilinda ¢arsi ve pastane olarak gagdas
kullanima acilmigstir. (R8)

19. yuzyil, Avrupa’da, cok katli magazalar donemiydi.
2. DUnya Savasina kadar varhigini surdiren bu aligveris yap! tipolojisinin en énemli
ozelligi, tek kath yaygin aligverig tipinin ayni taban alaninda c¢ok katli olarak
geniglemesi ve birgok firmanin zincir kurarak Ulke iginde sube agmalariydi. 19.yuzyil
sonu ve yeni yuzyilin baglarinda, bu yapilarin dis ylzeyleri Art Nouveau bigeme gore
tasarlaniyordu. Bu aligveris merkezi anlayisi Kuzey Amerika’yi ¢ok etkilemis idi. (R9)

Aligveris_merkezindeki_degisim, ikinci Diinya Savasi sonrasinda, Kuzey

Amerika’dan baslar.




Kuzey Amerika kentlerinde, banliyd6 ve kent mekanini istila eden Aligveris
merkezlerinin agiimasinda kilit 6nem tasiyan buluglar, muazzam genislikteki i¢
mekanlar, aligveris imkani saglayan havalandirma sistemi ve alicilarin bu genig
mekanda rahat¢ca dolasmasini saglayan yuriyen merdiven olmustur. Bu iki
icat,”"bdlmelere ve katlara dayali dizenlemenin gecerli olmaktan c¢iktigi” yeni
kesintisiz bir mekan yaratiimistir.(8)“Arabalara kapali, agacl ¢arsi yeri “ anlamina
gelen ve ABD aligveris dunyasinin en dnemli organi olan “mall” kavraminin fikir
babaligi ise, Avusturyali Musevi is adami, Mimar Victor Gruen’e (1903-1980) aittir.
Victor Gruen, 1932°de Mimari ofisini Viyana’da kurmus, sosyalist fikirlerinden, hatta
1926'da ilk politik kabareleri kurdugundan dolayi, donemin Nazi hukimetinin
baskilari sonucunda, 1938’de ABD’ye iltica etmisti. 1947'de, Los Angelos’da ,
catisinda otoparki olan ilk buyuk aligveris merkezini tasarlamigti. 1949'da ise, 300
kisinin calistigi mimarhk ofisini kurdugunda, Amerikanin en buyuk mimarhk
sirketlerindendi. 1956'da, Minneapolis’te, kendi kurallari ve ihtiyagc programina
uygun ilk “mall” dogmustu. Gruen, “mall” kavraminin geleneksel kent merkezinin
yerini doldurmasini, insanlarin iklimlerden etkilenmeden, sanki_kent merkezinde
yasarmis gibi, doyurucu bir mekanin keyfini ¢cikarmalarini hayal etmekteydi. Kent
planlamasindaki temel duslncesi ise, kent merkezindeki yodun trafigi azaltmak
Uzere, yeni bir kent ulasim sistemi, genis yaya bolgeleri ve banliydlere tasinmis
bayuk aligveris merkezleri tasarlamakti. Gruen, ge¢ yaslarinda, kendi aligveris
merkezlerini gezdiginde, yapilarini hep guzel kentsel ortamlar iginde hayal ettiginden
dolayi, blyudk bir hayal kirikhgina ugramistir.(9)

Geleneksel kent merkezlerindeki otopark sorunlari, yogun trafik ve hava kirliligine
karsilik, insanlarin, banliydlerde kurulu “yol” merkezli, bol otoparkli Alisveris
Merkezlerine gitmeleri ile, ofomobile bagimli alisveris kavrami, gegerlilik kazanmis
oluyordu. Kent merkezi terk edildigi gibi, kentin sivil toplum tarafindan merkezi ve
demokratik olarak planlanmasi anlayisi da terk ediimis oluyordu. Ozel Sektériin
“‘mega projeleriyle” pargcalanmis olan kent planlamasinin odagi, kamusal igerikten,
salt “ekonomik “ olana dogru kaymistir.

Kentin terk edilmesi ve yersizlesme, Post-Fordist Uretim- tiketim kavramina gore,
insanlarin uretim disinda kalan sinirli surelerindeki tek etkinlikleri olan tiketim ve
tiketerek egdlenme eylemlerinin planlandigi ve denetlendigi, bir fabrika kadar
rasyonel ve guvenli olan aligveris merkezlerinin toplumlara dayattigi yagsamsal bir
zorunluluktur. Insanin uyandi§i andan yatacadi ana kadarki ginlik yasam
suresindeki uretim ve tlketim etkinliklerinin planlandigi/denetlendigi bu yeni dénem,
populist demokrasinin eliyle sirdurilen yeni bir hegemonyayi isaret etmektedir. Kent
disinda ve banliyolerdeki yeni mega merkezlerde yuratulen bu tek boyutlu aligveris
etkinligi, tiketiciye yeni, sahte ve yapay kentsel peyzajlar sunmakta, cazibe alanini
kent merkezinden disariya dogru saptirmaktadir. inandiricihgini saglamak gorevi de,
tasarim silahiyla donatilmis olan mimara kalmaktadir.

Ornek olarak, iilkemizde, son yillarda, kent merkezlerindeki aligveris, eglence,
konaklama ve diger kiiltirel etkinliklerin zayiflamasi, insan yasantisinin gergek
kent tarihi ve dogasindan uzaklagmasini ve kentsel gelismeyi engellemektedir.
Halbuki, Anadolu kent merkezlerinde, tarih icinde gelisen yasam kultirGd higbir
zaman tek boyutlu olmamig, din, aligverig, eglence, egitim, sanat, zanaat gibi
etkinlikler ayni kentsel mekanda birlikte yasamigtir. Kentlerimiz, Cumhuriyet ile
birlikte, sivil bireyin ellerine teslim edilmis iken, kentten kagisi isaret eden ithal mega
projeler ile, tekrar ellerinden alinmaya calisiimaktadir. Sivil Toplum anlayisi ile kent
ve tarih bilincinin, Glkemize gore ¢ok daha yuksek oldugu Avrupa kentlerinde, buyuk
mega aligveris merkezlerinden c¢ok, ahigverisin tarihsel mekanlari veya kentsel




doénusim ile alisveris islevine dénusmus tarihi yapilar kullaniimakta, olusan eksikligi
ise mahalle dlgeginde kurulu modern marketler gidermektedir.
Avrupa kentlerinde yer alan bazi_ modern_ aligveris merkezleri, mimari

anlamda, yazimiz_boyunca_irdelemeye calistiqimiz_anti- _hiumanistik
niteliklerin tamamen disinda, alternatif _oneriler sergilemektedirler

Tumunun ortak yonu, bir birikimin devami olarak mimarligin, ortak tarihsel kultarun,
ve tarihi kentin, alisveris ve ticaretin ¢agdas gereksinimleriyle birlikte
surdurdlebilirligini saglamaktir. En azindan Avrupa kentlerinde buyiuk uzlagsma bu
bicimde saglanmistir. Renzo Piano’nun iki buyuk Avrupa baskentinde tasarladigi
aligveris merkezlerinin bu konuya 6rnek oldugunu dusunuyorum. Piano’nun Bercy
Alisveris Merkezi projesi(1990)(R10)Paris kenti icinde yer alan Bercy bdlgesinin,
genel anlamda yeniden yapilanmasini ve bu marjinal bdlgenin kentsel —sosyolojik
dengesinin korunmasini amagliyordu. Plan dahilinde, aligveris merkezinin diginda ig
merkezi, ofisler, yedi yuz kisilik bir konut kompleksi ve sosyal birimler ile bir otel yer
almaktaydi. Mimari_kararlarin__ilki, kentin _gelistiriimesini__isaretliyordu. Arsanin
bulundugu bolgede, tren yolu, oto yol ve nehir yer aldigindan dolayi, Piano’nun ikinci
mimari_karari, vapinin biciminin, kentin bu dinamik ve gerilimli bdlgesine tasarimsal
bir yanit olmasiydi. Bu anlayisla tasarladidi degisik yaricapla donen parabollerden
olugan strukturu, ayni anda i¢ mekanlari ve yuzeylerin tumuanit tanimliyordu.Yapi,
struktirel saydamhgi, ahsap kaburgalardan olugan i¢ mekanin dogal 15131 ve g
peyzaj ile, hem mimarligin insana ve kente dair gorevlerini yerine getirmis hem de
ticaret iglevini mikemmel bicimde gerceklestirmigtir.
Berlin Potsdam bolgesindeki mimari ¢alismalarda etkin rol alan Piano, Daimler-Benz
bolgesinde tasarladigi bir dizi yapisini ve iki kentsel bolgeyi, Arcade aligverig
merkezi (2001)(R11)sayesinde birbirine bagladi. Meydanlarin ve yollarin bir devami
gibi dusinulen Arcade, zeminde kullandigi gri granit kaplama, komsu yapilarin bile
algilanabildigi akilli cam c¢atisi, duvarlarin sivilligini anlatan modern tugla ve sokagin
dogal devami olan benjamin agaglari ile kentsel bir gevre olusturmustur. Yaz
mevsiminde, giris cepheleri ve ¢atinin belli bélimleri agilabilmektedir. Saydamliktaki
basarisi, tasarladidi kent pargasinin gorsel bir devami olabilmesinde yatmaktadir.
Milano Galleria’dan Bologna’nin portiko’larina, Londra Covent Garden’dan Beyoglu
Pasaj’larina kadar tim ornekler, Avrupa’da, birey-alisveris iliskisinde kent ve tarihsel
kimligin oncelikli siraya yerlestigi, modern mimarligin, c¢agdas alisverig iglevlerine
donuk geligtirici, yorumlayici ve yaratici rolinde ylukselme oldugu gézlemlenmektedir.
Cagdas alisveris kultGrandn, icinde yasadigi kulttrel ve fiziksel ¢evreyi, tarihi kenti
ve insanin evrensel 6zelliklerini yok etmeden alternatif mimari gozimler elde etmesi
bilincinin, heterojen-cok kultarla buyuk bir mimarlik mirasina sahip olan ulkemizde de
yasatilmasi gerekmektedir.

Aligveris Merkezi_kavrami, iilkemizde, iletisim Devriminin_tiim_diinyayi

sarmaya basladigi 80 sonrasi donemde filizlenmisti.
Yogun ithal mallar furyasi ve gelisen yeni tiketim kavramlari sonucunda, yeni bir
insan karakteri ve dlinya goruasune uygun mimari ¢oézumlerin ivedilikle yaratiimasi
gerekiyordu. Bu amagla yapilasan Galleria, Karum, Atakule gibi ofis-aligveris yapilari
bu dbénemin usta kalemlerinden c¢ikmis basarili mimarlik o6rnekleriydi.(R12) Bu
orneklerin tUmu de, tasarima kent planindan baglayan, dogal 1sik ve saydamliga
onem veren, ¢cagdas alisveris gerekleriyle insani istemleri birlestiren yapilardi. Ancak,
giderek blyuyen talepler sonucunda tum buyuk kentlerimizde duretilen Mega
Aligverig Merkezleri ile, mimarhk kultlrianun _gelisimi_ve psiko-sosyal yasam kultiru
acilarindan, buyuk olumsuzluklar olugsmustur. Finans sektorinin hukmettigi yeni
sabloncu bir mimari format ve alisverisin mimari standartlari(!) ile mimarhigin yeni




“neufert’i olusmustur. Sanayi déneminin bitisini ve iletisim déneminin basladigini
mujdeleyen bu Post-Fordist ekonomi-politik anlayisinin mimari formati, en zengin
kapitalist Ulkeden bizimki gibi gelismekte olanlarina dek benzer bigimlerde
uygulanmaktadir. Ancak, bu klasik formatin mimari sonucu, her uUlkenin modern
mimarlik kultirunun duzeyine gore degisebilmektedir.

Yukarida s6z ettigimiz Format icinde, Aligveris merkezlerinin arsalari, guvenlik,
tesisat ve sirkllasyon sistemleriyle plan-kesit semalari standartlagsmistir.
Yapilar,blylk, uygun ve ucuz arsalara sahip imar adalarina ihtiya¢ duydugundan
dolayi,arsa yeri banliydlerde aranmali, imar plani tadilatlariyla imar adasi
uretilmelidir. Kent merkezinde yer aldiklarinda ise, halihazir kent plani ve duzeni ile
otomobil sirkilasyon koridorlarinin yeni projeye goére tadil edilmesi gerekir. Bu
sistemde, modernlik geregi, kentin dogal gelisme duzeni ve yasam izleri takip
edilmez; tersine aligveris merkezini yapildiktan sonra kent plani onlara gore belirlenir.
Bodrum katta genis bir garaj, bayuk bir guvenlik sistemi, zeminde blUyuk satis
holleri(hipermarketler), katlarda magazalar, son katta ise marka hazr yiyecek ve
marka kafé’lere dayali “food court”, “sinema” ve “oyun mekanlar” yer almaldir.
Konuya salt insani ¢ekim acgisindan bakildiginda, bir dizi agidan cazibe merkezi
haline getirilen bu yapilar, yuksek/orta gelirli kesim igin yeni bir kentsel _mekan, veni
bir kentsel peyzaj, dusuk gelirliler igin servis otobusleriyle taginilan bir prestij elde
etme merkezi; her iki grup igin de ortak payda olarak, kentten kacis ve kendine 6zgqu
bir_diinyaya ulasma arzusudur. ilging olan da bu yapilarin, insanimiz Uzerinde
olusturdugu sosyal —psikolojik etkilerdir.

Kent merkezlerimizde -olaganustu bir kdltirel mirasa sahip olunmasina ragmen-
¢agdas kent planlari ve kentsel déonisum projeleri gelistirilemediginden dolayi,
insanlarin sosyal-kulturel gereksinimlerini kargilayacak kalitede acik veya yari-kapali
kentsel mekanlar ve servisleri Uretilememigtir. Anayasal agidan Kent planlarini
olusturup uygulatmaktan sorumlu olan Kamu, goérevini yerine getirememekte; bu
insani toplumsal goérevin ikamesi her derde deva alisveris merkezleri Ureten 6zel
sektorce saglamaktadir.

Gunluk yasaminda, isinde, evinde ve gri kentsel ortamda surekli sikilan ve bunalan
birey, alisveris merkezlerinin piriltili, kumarhanelere benzeyen ortaminda, Otekileri
izlemeye benzer bir keyfi, kendi sorunlarindan uzaklasma rahathgini ve sinif atlama
hirsini elde etmis, kent meydanina gider gibi bu mekanlara ugramaya ve sikintilarini
tiketim yoluyla gidermeye  baslamistir. Boylece, yukarida so6zunu__ettigimiz
yabancilagsma ve hegemonya kultird_de islemeye baslamistir.

Kentlerimizin ¢ogunda yer alan, Cumhuriyet oncesinden miras tarihi aligverig-
konaklama bdlgeleri, gerek kentin dizensiz ve hizla buyumesi, bu bdlgeleri canh
tutan Uretim- konaklama-aligveris etkinliklerinin kent ¢eperlerine kaymasi, gerekse
insanlarin gereksinim tiplerinin artmasi ve degismesi sonucunda, -hi¢bir planlama
Oonlemi alinmadigindan dolayi- kentin butunine hitap edemez hale gelmiglerdir.
Kentlerin tarih, arkeoloji, sanatsal bellegi ve organik pargasi olan bu bdlgeler,
Kamu, Yerel YOnetim, Sivil Toplum, Girisimci eliyle yaritilecek Kentsel Déniistim
Projeleri ile yeniden kurgulanmalidir. Igleri bosaltilmig olan bu tarihsel bdlgelerde,
cagdas aligveris, konaklama, eglence, turizm etkinliklerinin yeni bicimleriyle yer
almasini hedefleyen bu kurgu sonucunda, kentlinin merkezine donmesi
gerceklesebilecektir. Bu tur Kentsel Donugum Projelerinin basarisi, konuyla ilgili
aktorlerin timanun katihmina baglidir.Ulkemizdeki Aligveris Merkezlerinin mimari
acgidan ortak niteliklerini ve sosyal agidan sonuglarini irdeleyelim:

a)Gosteri kulttri



Ozellikle biiylik kentlerimizde kurulu, giderek kiigiik kentlerimizin de “olmazsa olmaz
hayali” olan mega aligveris merkezlerinin mimari tasarimlarinda, hem yukarida
s6zUunu ettigimiz tumdengelimci sablon semalar, hem de kendi iglerindeki buyuk
rekabet gudusunden kaynaklanan “gosteri kiltart Gretme gereksinimi” yatmaktadir.
Gosteri kulturt, Markay! hak edecek bir imgeye sahip suslu bir_kutu veya parlak
bir_ambalaj olarak tasarlandigindan dolayi, araclar, yerine gore bir post- modern
imge, 0 gunun modasina uygun bir grafik tasarim cephe veya bir tema objesi
olmaktadir. Nedense, glinimuzde, her tarli mimari yapinin temalastirilmasina ¢ok
onem verilmektedir. Temalastirilan susli kutu, kent iginde veya banliyode, en
iyi bicimde teshir edilebilmelidir. Bu tir mimarhidin, Kent planini gelistirmek, yer
aldigi kentsel 6rguyu olumlu anlamda etkilemek veya kentsel tarihi referanslari
kullanmak gibi bir derdi yoktur. .

Ornegin, Denizalti yasamina dair bir tema ile yola ¢ikan ve Istanbul insaninin
geleneksel hatta genetik deniz asinaligini, bu yapinin temel mimari kurgusu haline
getirmek isteyen bir Mega Alisveris Merkezimiz, konuya mimarlk alanindan
baktigimizda, istenilen sonuca ulagabilmis midir? Yoksa bu haliyle sadece temayi
isaret eden isimsel bir alisveris gostergesi olarak mi kalmistir? iddia edilen tematik
basari yapinin mimarisine yansimig midir? Olduk¢a bulyuk, devasa goérinen bu
aligveris kutlesi, denizalti gemisini sembollestiremedigi gibi kutleye yanasan birey
Uzerinde ezici bir etki uyandirmaktadir. Ayrica, i¢ mekandaki motif susleri, bigimsel
olarak s6zinu ettigi temanin semboll veya metaforu olamayacak kadar ciliz
gorunmektedir. Buradaki kaygi, temayr markalastirmak ve markaya uygun teshiri
gerceklestirecek bir yapisal bicim aramak olmustur. Temel amag¢ ve tema,
“Kadikéy'iin tarih boyunca denizle i¢ ice olmasi, denizin de yasamin dinamigini,
degisimi, coskuyu, tutkuyu ifade etmesi” olsa idi, belki de, Alhgveris Merkezi’nin arsa
yeri, ihtiya¢ programi, mimari tasarim kurgusu, i¢ mekan ve dis kabugun malzemesi
cok daha farkh olurdu. Bunun sonucunda, hem mimarlik islevini 6zgurce yerine
getirmis hem de aligveris merkezi mimari kurgusunda alternatif bir 6neri sunulmus
olabilirdi.

izmir Konak Pier Aligveris merkezi ise, sadece yukarida andigimiz deniz
temasina degil, bu tir merkezlerin bir dizi sorununa doniik dogru alternatifler
sunmaktadir.

19. ylzyillda Fransiz Gustave Eyfel tarafindan ddékme demir teknigi ile yapilan izmir-
Osmanli dénemi-Gumrik binalari, basarili bir restorasyon ¢alismasi sonucunda,
Konak Pier adi altinda bir aligveris merkezine donusturulmuastur. Proje, gumruk
yapilarinin yer aldigi bolgenin yeni islevlerle kurgulanarak donusumuni, yakin
kentsel cevresi ile baglantilarini ve Birinci Kordon ile butlnlesecek bir marina
bolimanl de igeriyordu. Yeni tamamlanan Konak Meydani ile hem yaya koprisu
hem de deniz kiyi bandi araciligiyla butiinlesen bu merkezin yaya trafigi -blyuk bir
otoparki olmamasina karsin -beslendigi kentsel arterlerden oturt saglkl bigimde
calisabilmektedir. Bu niteliginden dolaylr da, yeni dizenlenmis c¢agdas Konak
meydanina, ihtiya¢ duydugu insani destegi vermektedir. Yapinin bir dizi 6zgiin
yani, ona alternatif olma ayricaligini vermektedir. Her seyden once, kurallarina
uygun bir restorasyon 6rnegi oldugundan dolayi, bir gdésteri-teshir yapisi degildir.
Kent tarihinin, modern izmir ve insanlarinin ici-disi bir aynasidir. Yapi, dogal i1sida,
manzaraya ve dis dunyaya acikligi ile, tarih ve deniz kulturinua ( fiziksel ve sozsel
saydamlik ilkeleriyle) insanlara aktarma konusunda basarilidir. icinde dolasan birey,
alisverisin agirligini duyumsamamakta, korfezin ve tarihin kokusunu c¢ok canli
bicimde alabilmektedir. Yapinin gorsel gucu, aligverig birimlerinin etkisini asmis;
klasik aligsveris merkezlerindeki “bireyin kendine 0zel dlnyasi” yerine, yaplyl gezen




bireyin, ilging ozellikleri olan 19. yuzyil yapisiyla, denizle, rihtimla, modern kent
merkezi ve kentin diger goérsel imgeleriyle bir arada yasadigi bir atmosfer
olugsmustur. Yapinin 6zgun hali, klasik aligveris merkezi ihtiyag programinin
uygulanmasina aykiri oldugundan dolayi, g¢ok katl, “garajdan baslayip, food
court'lara_uzanan” mekanlar yerine, ayni katta  duzenlenmig ylUksek tavanli
magazalar, buyuk bir kitapgi ve resim galerisi ile deniz kiyisina komsu yemek/igmek
eglence mekanlari yer almistir. Higbir alisveris merkezinde olmayan buyukltkteki
giris hollerinde egditim-sanat amacgl sergiler duzenlenebilmektedir. Algveris
birimlerinin i¢ tasarimi, yapinin tarihsel dokusunu kullanarak yapilmis, bazi
dukkanlarin bosluklarinda yer alan tarihi iskele babalari ve 6zgun demir makaslarin
varligi sayesinde, tarihsel bellek -aligveris aninda- iletiimeye caligiimistir. Proje,
tumuayle uygulandiginda, Konak Pier, insan-mekan-kent algisinin guglendirildigi,
Kordon boyu - Pasaport ile Konak meydaninin kentsel baglantilarinin saglandigi
onemli bir kultlrel aktarma organi olacaktir. (R13)

b)Sirklilasyon, Guvenlik ve Ortak sosyal alanlar

Tlketimin 6rgutlenmesine donuk zamansal denetim bu tlr yapilarda yasamsal
oneme sahip oldugundan dolayi, otopark buyukligu, otoparktan magazalara ulagsim
hatlari, rasyonel yaya dolasim eksenleri, yuriyen merdivenlerin inig-gikis yonleri,
dukkanlarin uzaktan algilanabilmesini saglayan atrium bosluklari dikkatlice
tasarlanmaktadir. insanlarin bu merkezlerde rahatca dolasip tiiketim yapabilmeleri
icin, merkeze giren UrUnden tuketiciye kadar tum aktorlerin glvenligi onem
kazanmaktadir. Bu guvenlik sistemi, saticlyl ve tuketiciyi yangina, terorist saldiriya
ve hirsizliga karsi korumay1 amaglar.

En buyuk iddiasi kapali bir kentsel mekan yaratmak olan bu Mega Alisveris
merkezlerinde, i¢ mekanlardaki ortak toplanma alanlarinin toplam alana orani gok
dusuk duzeydedir. Ortak alanlar, salt girisler ve magazalari birbirine baglayan
sirkllasyon seritleridir. Merkeze gelen insanlarin mekanin boglugundan &zgur bir
kentli gibi yararlanabilmeleri olanaksizdir. Halbuki insanlar, kendilerini tatmin
edemeyen kentsel ortamdan kagarak bu merkeze gelmekte olup, aligverigin digindaki
sosyal ihtiyacglarini kargilayabilecek bazi mekanlara ve dogal bir i¢ peyzaja
gereksinim duymaktadirlar.

*Ahgveris Merkezleri, Kamu’nun vatandasa saglayamadigi “insanlhigin tim
gereksinimlerine barinak olma” iddiasini ne dlglide yerine getirmektedir?
*Icinde, degisik kiiltir diizeyinden insanlarin dolastigi bu mekanlarin bir
kosesinde, rant beklentisinden uzak, sosyal-kiltiurel ve sanatsal etkinliklerin
olmasi gerekmez mi? Bu, tek boyutlu merkezlerde, diizeyli sinema eserlerini ,
resim —heykel sergilerini, gergek kitapgi ve miizik-evlerini neden goéremeyiz?
Ancak, bu tlir Merkezlerin ihtiyagc programini degistirebilmek icin altinda yatan
evrensel kurgunun da bozulmasi gereklidir. Cinku insanlar, bu merkezlere, sadece
aligveris birimlerini gezmek ve sadece alisveristen sdz etmek igin bir araya gelmek
icin kosullandiriimiglardir. ic mekanlarda insanlarin karsilastiklari bir baska hayal
kirikligr da, ¢cogunlukla yapay agac ve bitkilerden olusan ve dogal kentsel peyzaji
taklit bile edemeyecek denli zayif peyzaj dnerileridir.

c)Saydamlik diizeyi

ic mekanin tasarimiyla ilgili olarak da, insanlarin “kendine 6zel diinya”larini kurmalari
ve ticarete odaklanmalari ancak dig dinyadan gorsel olarak uzakta olmalarina
badlidir. Bu ylzden en radikal kararlardan biri, saydamligin terk edilmesi, aligveris
hollerinde ve dukkan akslarinda dogal 1s1din ve dis dunya algisinin azaltilmasidir .
Amag, tuketici bireyin “zamani ve dig dunyayr unutmasidir.” Yapr kabugunun



yirtilmasi, ¢ogunlukla “food court” katinda olur. Bu yapilarda, kafeterya-dinlenme-
sanat gosterisi vb. islevlerle donatilabilecek agik/yari agik mekanlar dizenlenmez.
Saydamlik anlayigi, yapinin igten disariya dogru gelismesini tarif ederken, c¢ok
alisveris merkezinin  “saydamligli”, yapinin duvarlarinda veya c¢atilarinda
sonlandiriimaktadir. Buyuleyici, hijyen i¢c mekanlar ile insanimizin “disarida yasama”
kaltaru zayiflatiimiyor mu?
d)Dekorasyonun amaci, Tesisat, Akustik
Ic mekan icin secilen piriltili, hijyen malzemeler ve yapay palmiyeler ile, marjinal
semtlerinin  kirikk dokuk kaldirnmlarindan ve niteliksiz  konutlarindan Alisveris
merkezine gelen vatandaslarin gunluk dinyasi arasinda buyuk bir zithk ve
doldurulamayacak biyiklikte bir bosluk bulunmaktadir. iste, alisveris diinyasina
yoksul ve orta halli mahallelerden gelen bireyin buyulenmesini saglayan aracglardan
biri de bu buyuk zithgin algilanma bigimidir.
Algveris Merkezlerindeki tlketici bireyin, yogunlasmasina engel olabilecek tum
iklimsel engelleri(sicak, soguk, nem, yagmur sesi)ortadan kaldiracak bir iklimlendirme
tesisati ve duvar/gati akustik izolasyonu vyapilir. Clnku, kendine 6zgu dunya veya
kapali kentsel merkez olabilmesi igin disaridaki dodal ortamlardan daha avantajli bir
iklimsel ortam hazirlamaldir.

Mega Merkezlerin Diyalektik Sonu
Ekonomik bir modelin devami olarak ortaya ¢ikmis ve ¢ikis noktasindan itibaren
geleneksel kente sirtini donmus, insan odakli olmayan Post-Fordist Mega Alisveris
merkezlerinin sonunu hazirlayacak olan olgu, yine yarattigi olumsuz sonuclar midir?
Yoksa,bu sonu hazirlayacak olan bagka bir aligveris modeli midir?
Hal Foster, son yillarda, banliydlerdeki aligveris merkezlerinin, selefleri olan
pasajlarin ve buyUk magazalarin eski besgigi kente donmeye basladigini,
megastore’larin sonunu getirecek olan olgunun da internet Uzerinden satis kulturu
olabilecegini iddia etmektedir. (10)
Ayrica icinde binlerce insanin yasadigi bu kapali bluyik merkezler, terdrizmin
tirmandi§i ginimuzde ne kadar glivenli olabilir? Kimliksiz ve insani baglantilarindan
kopuk, ici bos bu marka yapilar ile kentin yakin gelecekte bir hurda yiginina
dénecegini asikardir. Onemli olan, toplumun daha sonra hurdaya déniisecek yapilar
uretmesi degil, aligveris merkezi tasarim mantigini degistirmeye calismak deqil
midir?
Alisverig’in mimarisi konusunda dusunen, elestiren ve bir dizi kigkirtici dnerileriyle,
Rem Koolhaas sunlari soéyluyor:“Faaliyetlerimizin  higbir zaman bir “degisim
yaratacagini” dusiinmedim. Ben “her seyin” mimarligin temel degerleriyle derin bir
karsitlk olusturacak sekilde degigsmesiyle ilgileniyorum....Faaliyetlerimizin temelinde,
bicimsel olan ile toplumsal olan arasinda makul bir iligkiyi yeniden icat etme arzusu
yatiyor.” Koolhaas, elestirel gorugler ve kigkirtici modeller sunar: "Madem bugin
muizeler magazalari 6rnek aliyor,neden bir magaza, kismen de olsa miize islev
gérmesin?” (11)
Uygarhgi gelistiren insanligin, kendi yasam doénguslne ters mimari yapilara alternatif
Onerilerini de kendi iginde Uretebilecedi inancindayim. Belki de, 0zledigimiz
donusumun ekonomi politik esigine gelinceye kadar, Koolhaas tipi kigkirtici dnerilerin
surdurulmesi  yararli olacaktir. Bu da , mimarligin temel degerlerinden o6dun
vermeyen, tersine onu gelistirmek isteyen mimarlarin daha ¢ok aligveris merkezi
tasarlamalari, yani, elestiri ve analiz ile bir arada yurtyen kigkirtici Gtopik dnerilerini
toplumun 6ntne sunabilmeleri ile gergeklesecektir.

B.Gosteri Mimarligi veya Mimarliqin gosterisi:

10



Yukarida anlatmakta oldugumuz “markalasma bilinci” ve “gergcek &6znelerin
kimliksizlestirilip birer degisim degeri haline getiriimesi” sosyal politikasi, aligveris
alanina has bir olgu degildir. Ozellikle Turizm sektort, dogal nedenlerle, marka
bilinci ve Gosteri Mimarisine ¢ok uygundur. Dunyadaki ilk temali otel, 1950'de, Las
Vegas ¢olinde Walt Disney tarafindan kurulmustu. Las Vegas’in temali diger otelleri
arasinda, Luxor piramidi seklindeki cam otel, New York gbkdelenlerinin kopyalarini,
San Marco Meydani’ na benzeyen Venedik ve Titanik Otellerini sayabiliriz.
Ulkemizde ise, Antalya, yeni tema otelleriyle, Gdsteri Mimarisini diinya capinda
zirveye cikaracak denli ¢ok 6rnek Uretmis bulunmaktadir. Topkapi Oteli, Kremlin
Oteli, San Marko Oteli gibi tema oteller ginUmuzun en marka otelleri olmustur. (R14)
[Yanlhis anlamalara neden olmamak igin, yapinin bigiminin teshir edilerek bir gdsteri
kultirine donusmesindeki argiman ile yapinin baglamina iligkin diginda gostergeler
veya metaforlar uretmesinin farkl seyler oldugunu soyleyerek baslayalim.] Bu Oteller
ile, mimarhgin Otel sahiplerinin hizmetine girmesi olgusundan 6te, sanki mimarlik
araciligiyla degisik bir marka yaratma yolu da gosterilmektedir: Farkh olup dikkat
cekebilmenin, musteriye daha yogun eglence saglayabilmenin ve belleklerden
silinmemenin ve pazarlamadaki basarinin tek yolu, animasyon vb. godsteri
araclarindan ¢ok, mimari_yapi ve siisleme bicimlerinin_bir_qgosteri_bicimine
donusmesi oldugu artik iyice anlagiimaktadir. Bu Gosteri bigiminde, Turizmin
sekline, musterinin cinsine, milliyetine ve kultur duzeyine dikkat edilmeli;
herkes tarafindan bilinen tarihsel mekanlar, tarihsel yapilar, hatta tema
olabilecek her tiirlii obje (gemi, ugak, balina, tarih ) biiyuk bir titizlikle ve ayni
bicimde, otel mekanlari olarak yeniden uretilmelidir.
Elbette, bdylesi bir mimari yapida, yaraticiliktan, striktar, islev, malzeme birliginden,
turizm sorununa alternatif yaklagsimdan vb. s6z etmek olanaksiz olsa da, Aristo’nun
“‘mimesis “ yonteminin buyuk bir basariyla uygulandigini, Walt Disney geleneginden
yararlanildigini ve mimarlarin mal sahiplerine pazarlama stratejileri ogrettikleri
gercegini teslim etmemiz gerekmektedir.
Boylece, Mimarlik degerli bir marka haline gelmis, bu arada, Mimarhgin, insan, Tarih
ve Kent iligkileri allak bullak olmus, kente cici bir kutu daha teslim edilmistir.

Gosteri mimarhiginin yolu, her zaman, tema uretmek degqildir.
Taklit ve temanin disinda baska yaratici yollar da bulunmaktadir. Mimarlhigin bir
gosteri alani olarak tanimlanmasindaki yaratici kutupta, “heykelsi” Frank Gehry
yapilari yer almaktadir.70’li yillarda, LA mimarligiyla kendini duyurmaya baglamig
olan Gehry, Post-modernizmin etkisini duyurmaya basladigi 80li vyillarda,
tasarimlarinda pop imgelerin roline daha ¢ok 6nem vermeye baglar. Modern
mimarlik ile Post modernizm arasinda surekli gidip gelen Gehry, yaraticilik ile pop-
imgeciligini birlikte kullanir. Bu dénemi en iyi simgeleyen o&rneklerinden olan Chiat
adindaki reklam sirketinin bina girisine dev bir dirbin yerlestirir.(R15)1992 Barselona
Olimpiyatlari doneminde ise, deniz kiyisinda yer alabilecek en buyuk pop imgeyi,
Dev Balik Heykelini gergeklestirir. Dev Balik, hem her seyiyle striktir, hem her
seyiyle ylzey, islevsel bir ici olmayan heykeldir.(R16) Gehry, bu altin iskeleti, "catia”
denilen bilgisayarl ¢izim yontemiyle tasarlamistir. Otomobil ve ugak teknolojisinde
kullanilan bu ¢izim programinin en énemli 6zelligi, tekrar etmeyen egrisel ylzeylerin
ve tasiyicilarin, i¢ karkasi-donatisiyla birlikte kolayca sekillendirilebilmesine izin
vermesidir. Gehry, anahtari bulmustur. 90’li yillardan bugine gerceklestirdigi
yapilarindaki Oklid digi geometrinin yeni bigimleri olan kivrimlar, burgaglar ve
yumrulari iste bu program ile gizgilesir, maddelesir. (12)
Bu ilging kutlelerin dis kabugundaki tek malzeme, esnek ve parildayan titanyum
plakalaridir.Tasarimin malzeme ile birlikte yarattigi sonug ise, dis yuzeyin strikture
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baskin c¢ikmasi, striktirin hissedilmemesi ve ic mekanin dis kabuk ile
ortisememesidir. Corbusier'in Ronchamps yapisini inceleyen Cengiz Bektas’in,
heykel ve yapi iligkisine ait dusunceleri her seyi anlatiyor aslinda :"Mimarligin bir
‘kolon+kiris baglantisi” olmayip  bir “plastik olus” niteligi  tasidiginin kanitidir
karsinizdaki yapi. Beti(heykel )mimimarlik mi?Duralarsiniz bir siire...Oniinde
durdugunuz duvar,yapinin igiyle disinin birbirinden ayiran degil,onlar arasinda
baglanti kuran bir 6gedir.” (13)
2.Dlnya Savasl sonunda genigleyen sanat alanini kucaklamayi amaclayan Bilbao
Guggenheim Miizesi(1997)(R17)iste yukaridaki ilkeler ile yapilasmistir. Ancak
Guggenheim yapisi o kadar devasadir ki,’bu blylikliik, ¢agdas mizeyi her tirli
sanati ve izleyiciyi yutacak devasa gosteri mekanlara dénigstiirme vesilesi olarak
kullaniliyor.”(14) Ayrica dis kabukta kullanilan bigim gruplarinin  ve Kkitle
duzenlemesindeki benzerliklerin(lspanya veya Amerika’da, bir muze veya ofis
yapisinda) hep ayni sekilde yer alabilmesinin dusundurdigu sorunsal, mimari_bir
yapinin biciminin_olusmasindaki (icerik, tema, tarihsel referans, kent, cografya gibi
unsurlarin olusturdugu) 6z’un bicim uzerindeki yaratici sinirlamasi ve gerilimi yerine,
daha_0Onceden varatiimis tumdengellm tasarim_parcalarinin_-yeni_bir gosterly
olusturmak Uzere- catia_ydntemiyle Uc¢ boyutl kolajinin vgpllmasudlr Ic mize
mekanlari ile yapinin dl$ kabugunun iligkisizligi ve yapinin uzaktan parildayan
gorkemli kitlesi, tamuayle gosteri mimarisinin en son saheserini anlatmaktadir bizlere.
Sanat kuramcisi Meyer Schapiro, 70 yil 6nce yazdigi kitabinda, gdsteri kiltarine
baska bir bakis acisi getiriyor:’diinya bir gésteridir, yepyeni, haz verici duyumlarin
kaynagidir, ya da sanat araciligiyla, cinsel iligki araciligiyla, sonsuz cegitlilikte -ama
tretken olmayan- hareket imkanlari araciligiyla bireyselligini hayata gecirecegi bir
alandir...Ama, boylesi bir sanatin gergekten 6zgiir oldugu sbéylenemez. Clinki ¢ok
dislayici, ¢ok 6zeldir. Ozgiir sifatini hak etmek igin bireyselligi dislayiciligindan,
eziciliginden, sapkinligindan arinmalidir.” (15)
Muazelerin ve otellerin, rekabet ortaminda prestij sahibi olabilmeleri igin, Gosteri
Mimarhgi tek segenek olma durumundadir. Ancak, Mimarligin bu sekilde
anlasiimasina kargi koyabilecek U¢ 6rnek yapi var dnumuzde. Birincisi, 50’li yillardan
Wright'in  Guggenheim Muzesi, ikincisi 90’li yillardan Steven Hollun Kiasma
Miizesi, sonuncusu da yeni ylzyilimizdan Libeskind’in Berlin Yahudi Miizesi...
Wright, muze kavramini New York kentinde tartisarak tasarimsal bir sonug gikarir.
Ml ze-insan iligkisindeki en can alici konu olan gezme eylemine alternatif olarak
tasarlanan kesintisiz, sarmal, akigkan bir dolagim mekani ve egrisel duvarlardan
olusan organik ve yatay Guggenheim kutlesi, ayni zamanda, dugey prizmalarla insa
edilmis New York kentine mimari bir yaniti degil midir? Wright, Muze yapilarinin,
ortogonal geometriyle kurulan, konularina goére secilmis galeri odalardan olustugu
geleneksel kurguyu tam tersine c¢evirmis, iciyle digiyla butinlesmis bir yapi armagan
etmistir bizlere. (R18)
Libeskind, Yahudi soykirimini Berlin_Kentinde tartisarak, kutlesi ve yuzeyleriyle
ilging Berlin Yahudi miizesini dogurur. BlyUk bir istasyon yikintisinin, 18. Yuzyil
barok bir binanin, Mendelsohn’un 20’li yillara ait bir yapisinin ve 60’1 yillara ait konut
bloklarinin kenarinda konumlanmis bos miuize arsasinda duran Libeskind, Berlin
kentinin yikilmishigini, pargalanmisligini ve yikim/sirgin sonucunda kentte olusan
biiyiik boslugu hayal eder durur. iste yeni yapi, bu boslugu insanlara anlatacak bir
forma sahip olmalidir. Barok binaya baglanarak gelisen Muze kutlesinin formu ile
dolasim dusuncesindeki ¢cok yonluligu yaratir. Mizenin dis duvarlarindaki pencereler
ile, geometrik bir kompozisyon ya da dikkat ¢ekici bir cephe duzeni yaratmayi
distinmez. insanin ic mekandan dis diinyaya bakiginda, alisilagelmisin disinda bir
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“kenti gorme bigiminin” olabilecegini dusunur. Paralaks diye tanimlanan bu degisik
ve geleneksel perspektif anlayisina ters kavram ile insan gozu-kent/doga iliskisinin
farkli olabilecegini dugunur.

Mdzenin konusuna iligkin  bir metafor olan Hoffmann bahgesinin tim siteye
baglanmasiyla, yapi, tumuyle gezilebilen bir heykel haline donusur.Yapinin iginin ve
disinin birligi ve tum dusuncelerin mimarlik diliyle aktariimis olmasiyla yabancilagsma
sorunu asiimig olur. (R19)

Steven Holl'un Helsinki-Kiasma Miizesi, egrisel dis formunu, komsusu oldugu
T66lo koyu ve cevredeki diger kentsel referanslar ile ic mekanlara tasidigi degisik
dogal 1sitk denemelerinden almistir. .To0le koyundaki golu, kentsel bir ayna olarak
kullanarak, muzenin cam duvarlarina kuzey 1sigini yansitir. Mize salonlarinda
yarattig1 asimetri ve 11k degisimleri ile birbirini takip eden mekanlari baglayabilecek
bir hareket kavrami gelistirir. BOylece, izleyici, surpriz mekanlarla ve surekli degisen
perspektiflerle karsilagir. Isigin degisimi, daralan, genisleyen ve degisik gorme acilari
olusturan mekanlar ile muzeyi gezen bireye, ancak kentsel ortamda saglanabilecek
surprizler olusturur. Kiasma, sadece bir muze degil, sahne etkinliklerinin, dans ve
muzik gosterilerinin ve seminerlerin de yapilabildigi, disariya da tasabilen bir sanat
forumudur.Mize, kentin i¢cinde ve dogal guzelliklerin komsulugunda gelisir ve higbir
“‘gosteri” yapmadan kenti bultlnler. Mimar, Helsinki kentine bir tugla daha
koymustur.. (R20) (16)
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