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YENጀ TASARIM KÜLTÜRÜ IᗠIᇠINDA ALIᗠVERጀᗠ MጀMARLIᇠI 
ve GÖSTERጀ KÜLTÜRÜ
-------------------------------------------------------------------------------------
Günümüz dünyasጐ, metanጐn özneleᗰtiᇰi, özne olan insan bireyinin de nesneleᗰtirilmek 
istendiᇰi bir dönemi betimliyor. Marx’ጐn  en geçerli öngörülerinden biri olan 
Yabancጐlaᗰma kuramጐ, 20. yüzyጐlጐn son çeyreᇰinde baᗰlayan otomasyon-iletiᗰim 
devrimi döneminde, farklጐ aktörlerle  ve daha güçlü biçimde karᗰጐmጐza çጐkmaktadጐr. 
Bu yabancጐlaᗰma pratiᇰini, konumuza iliᗰkin bir “bilgi” haline getirebilmek için tasarጐm, 
ürün, marka, alጐᗰveriᗰ, gösterge, popüler kültür, gösteri kültürü gibi kavramlarጐn 
günümüzdeki yeni anlamlarጐnጐ araᗰtጐrmamጐz gereklidir.
1920’li yጐllarda, Bauhaus, sanat ile yaᗰamጐ birleᗰtirmeyi ve “tasarጐm” kavramጐnጐn 
kapsamጐnጐ, deᇰiᗰim deᇰeri taᗰጐyan bütün gösterge ve formlarጐ  içine alacak biçimde 
geniᗰletmeyi hedefliyor; metanጐn kullanጐm deᇰerini ve bireyi özne olarak kabul eden 
ve sanatçጐnጐn baᇰጐmsጐz  ifade gücünü temel alan yeni ve ilerlemeci  bir tasarጐm 
anlayጐᗰጐnጐ savunuyordu. 1970’lerden sonra, bilgisayar ve otomasyon  sektörlerinin 
geliᗰmiᗰ olduᇰu, denetimin, nitelikli iᗰgücünün ve bireysel giriᗰimciliᇰin çok önem 
kazandጐᇰጐ Post-Fordist dönem, üretim ve tüketimi eskisinden çok farklጐ biçimde 
tanጐmladጐᇰጐ gibi, ürün tasarጐmጐna ait eski politika da deᇰiᗰiyordu. Üreticilerin aynጐ 
zamanda tüketici olduklarጐnጐn anlaᗰጐlmasጐ ile, üretim ve tüketimin devir hጐzጐnጐn 
artጐrጐlmasጐna dönük “yeni bir insan tipi”, “yeni bir tasarጐm&ürün anlayጐᗰጐ” ve bu sürecin 
fabrikasጐ olan yeni mekanlar yani ”alጐᗰveriᗰ merkezleri “ tasarlanmalጐydጐ.
“Rekabet arttጐkça,tüketiciyi baᗰtan çጐkaracak özel yöntemler icat edilmek zorunda 
kalጐndጐ; ürünün sunulduᇰu ambalaj, neredeyse ürünün kendisi kadar önem 
kazandጐ…ጀçinde bulunduᇰumuz dönem, bu tarihte nitel bir sጐçramaya iᗰaret eder. 
Post- Fordist üretimin ”esnek uzmanlaᗰmasጐyla” birlikte, metalar sürekli olarak deᇰiᗰik 
çehrelere büründürülür ve piyasalarda durmaksጐzጐn Pazar açጐᇰጐ yaratጐlጐr…Metanጐn 
müᗰteri profiline uyarlanmasጐ “minyatür-ben”lerin oluᗰturulmasጐ yönündeki bu 
kesintisiz süreç, bugün yaᗰanan tasarጐm enflasyonunu körükleyen nedenlerden 
biridir..” (1)
Ambalajጐn ürünün yerine geçmesiyle baᗰlayan tasarጐm enflasyonunun temel taᗰጐ, 
marka bilincinin tahta çጐkarጐlmasጐdጐr. ጀletiᗰim ve Medya sektörüyle beslenen  marka 
bilinci ise, giderek çaᇰdaᗰ yabancጐlaᗰmanጐn köᗰe taᗰlarጐndan  biri olmuᗰtur. 
Otomobiller, bilgisayarlar ve tekstil ürünleri gibi insanጐn bizatihi kendisi marka olmaya 
adaydጐr. Bu yüzden, günümüz insanጐ, müzik bestelemek, resim yapmak veya  
mimarlጐk yapmak için  deᇰil, aynጐ alanlarጐ kullanarak marka olmak için büyük çaba 
gösterir. Bu zorlu ve rekabete açጐk marka olma uᇰraᗰጐnጐn yolu, popüler kültür, moda 
ve reklam dünyasጐnጐn izlerini takip etmekten geçer. Gelip geçici de olsa, Andry 
Warhol’un “on beᗰ dakikalጐk ᗰöhreti”, çaᇰdaᗰ birey için tarif edilmiᗰ en cömert 
bireysellik  önerisi deᇰil midir?
Bu deᇰiᗰim eᗰiᇰi, Rönesans Sanatçጐsጐnጐn yüzlerce yጐl önce elde etme hayalini 
kurduᇰu, bu birikimi takip eden  Modern Sanatጐn  ise 20. yüzyጐlda gerçekleᗰtirebildiᇰi 
özgür sanatçጐ bireyin ve özgür tasarጐm bilincinin çöpe atጐlmasጐnጐ simgelemektedir. 
Baᗰka bir deyiᗰle, ”tasarጐmጐn  yeni ekonomi politiᇰi” oluᗰmuᗰ, kimliᇰin markalaᗰmasጐ 
geçerli bir kavram haline gelmiᗰtir.
Birbirinden farklጐ otomobiller, plazma  TV’ler, TV programlarጐ,  renkli cep telefonlarጐ ve 
moda defilelerinin  baᗰ döndürücü fantastik dünyasጐnda, tasarጐm, sadece sጐradan 
bireyin arzularጐyla ilgili olmalጐdጐr. “Yani tasarጐm adeta bir nevi narsisizm olarak ortaya 
çጐkጐyor.Görüntüden ibaret, derunu olmayan bir narsisizm; öznenin,aynጐ zamanda 
kendi potansiyel yok oluᗰu anlamጐna gelen ilahlaᗰtጐrጐlmasጐ”. (2)



2

Arzuya dayalጐ tüketim talebi ve ona hizmet edecek tasarጐm kavramጐ da, Post- Fordist 
dönemin gereklerine uygun olarak küreselleᗰmelidir. Böylece, sጐradan birey veya 
sጐnጐflarጐn zevk düzeyinin tanጐmlanmasጐnda  daha önce kullanጐlan “alt kültür”,”üst
kültür” kavramlarጐ ise giderek  alt üst olacak, tek  boyutlu (bol tasarጐmlጐ) “düzeyi 
ᗰaᗰmጐᗰ” bir kültür anlayጐᗰጐ egemen duruma  gelecektir.
Bu, çaᇰdaᗰ iktidar aᇰጐnጐn, demokrasi biçimlerini kullanarak uyguladጐᇰጐ  çaᇰdaᗰ 
hegemonya biçiminin ta kendisidir. Popüler kültür, ortak alጐᗰveriᗰ biçimleri, ortak 
gösteri kültürü ve bu  ortak talepleri karᗰጐlayacak “tasarጐmlar” ile ilmik tamamlanmጐᗰ 
olur. Düᗰünmeyen, yaratmayan, hayal kurmayan, sorunlarጐyla ilgilenmeyen, tüketim 
iᗰtahlarጐ yüksek olan insan/toplumlarጐn gündelik yaᗰam döngülerini kurgulamanጐn bu 
yeni hegemonya biçimi oldukça yaygጐnlaᗰmaktadጐr. Sanatçጐnጐn geleceᇰi sezme ve 
görme yetilerinin üstünlüᇰünü, Benjamin’in 1927’de yazdጐᇰጐ ve konumuzu  çok 
ilgilendiren  “Pasajlar”dan bir bölüm ile analጐm :”Dünya fuarlarጐ malጐn deᇰiᗰtirme 
deᇰerini çarpጐtጐr.ጀnsanጐn zaman geçirmek için içerisine daldጐᇰጐ bir fantazmagori 
oluᗰturur.Eᇰlence endüstrisi de insanጐ malጐn eriᗰtiᇰi düzeye yükselterek,bu 
fantazmagoriye girmesini kolaylaᗰtጐrጐr.ጀnsanoᇰlu da,kendine ve baᗰkalarጐna 
yabancጐlaᗰmasጐnጐn tadጐnጐ çጐkararak,kendini böyle bir dünyanጐn yönlendirmesine 
bጐrakmጐᗰ olur.”   (3)
Kapitalizmin Post-Fordist döneminde, yaᗰam tarzጐnጐ, ürünün cinsini ve tüketim 
alጐᗰkanlጐklarጐnጐ etkileyen  ana kavramlar, otomasyon aygጐtጐna baᇰlጐlጐk, hayal 
kurma yetisinin azalmasጐ, gelip geçicilik, popülizm, gösteri-moda dünyasጐ ve 
kültürel imgeler ile biçimlerin  metalaᗰtጐrጐlmasጐ olmuᗰtur.
Tartጐᗰtጐᇰጐmጐz, “tasarጐm”, “markalaᗰma”,”popüler kültür” ve “ gösteri-moda kültürü”  gibi 
kavramlarጐ, mimari yapጐlar  açጐsጐndan incelemeye baᗰladጐᇰጐmጐzda, karᗰጐmጐza, en iyi 
ipuçlarጐnጐ bulacaᇰጐmጐz Alጐᗰveriᗰ Merkezleri ve Gösteri Mimarlጐᇰጐnጐn favori alanlarጐ
olan müze ve otel yapጐlarጐ çጐkmaktadጐr.

 A. Alጐᗰveriᗰin mimarlጐᇰጐ:
Alጐᗰveriᗰ etkinliᇰinin sosyal çekirdeᇰi olan,  müᗰteri-meta-satጐcጐ üçgeninin geçmiᗰteki 
varoluᗰ biçimini etkileyen odak, din ve yönetici devlet kurumlarጐ tarafጐndan belirlenen 
kent merkezi ve sivil yaᗰam olmuᗰ, toplumsal iliᗰkiler bu etkinliᇰin ekonomi politiᇰinin 
zaman içinde oluᗰumunu saᇰlamጐᗰtጐr.Yaᗰadጐᇰጐmጐz dönemin en büyük yabancጐlaᗰma 
kültürünü yaratan “Alጐᗰveriᗰ Merkezleri ” uygarlጐᇰጐn ilk evrelerinden itibaren 
incelenmelidir.
Alጐᗰveriᗰ etkinlikleri, Mጐsጐr-Hitit döneminde, çekim alanጐ olan Tapጐnaklarጐn 
çevresindeki açጐk mekanlarda yapጐlጐyordu. Alጐᗰveriᗰ etkinliᇰinin bir mimari biçim
almasጐ ve kentin ayrጐlmaz bir parçasጐ olmasጐ olgusu, Antik Yunan–Hellenistik döneme 
aittir. Agoralar ve Roma döneminde Forum, ilk planlጐ alጐᗰveriᗰ etkinliᇰidir. 
Ortaçaᇰ Avrupa’sጐnጐn alጐᗰveriᗰi olan Pazaryerleri ise, katedrallerin çevresinde ve 
meydanlarda kurulan  seyyar panayጐrlarla birlikte plansጐz bir etkinliᇰi iᗰaret ediyordu. 
12. Yüzyጐldan sonra, alጐᗰveriᗰ etkinliᇰi seyyar  birimlerden özel fuarlara, depolara ve 
üstü kapalጐ  tekil dükkan anlayጐᗰጐna dönmüᗰtür. Malጐn sergilendiᇰi dükkan, deposu ve 
tüccarጐn  evi tek bir birimde yer almaktadጐr. Norveç’in ilk baᗰkenti olan  Bergen’ deki  
Hansa Birliᇰi mahallesi buna güzel bir örnektir.(R1)Dükkanlጐ alጐᗰveriᗰ kültürü 
açጐsጐndan  iyi bir örnek de Bologna kentidir. Kentin en özgün yanጐ olan, 40 km 
uzunluᇰundaki portikolar, mimarinin tüm kent planጐyla bütünleᗰmesini 
simgelemektedir. Tüm kenti, açጐk havaya çጐkmadan gezip alጐᗰveriᗰ yapabilen 
Bologna’lጐlarጐ, yaᇰmur, kar ve aᗰጐrጐ güneᗰten koruyan portikolar, büyük ölçüde 
dükkanlarጐn da yarጐ açጐk alanlarጐydጐ. Bologna Belediyesinin sürdürdüᇰü çok baᗰarጐlጐ 
Kentsel Dönüᗰüm Projesi sonucunda, orta boy alጐᗰveriᗰ sektörü, tarihi kentteki 
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portikolu dükkanlarጐna geri gelmiᗰ, istihdam ve ticaret geliᗰmiᗰ ve  yedi yüz yጐllጐk tarihi 
kent kazanጐlmጐᗰtጐr. Tabanlarጐ, özel bir mermer ve mozaik iᗰçiliᇰiyle kaplጐ olan 
portikolarda yer alan tüm dükkanlarda alጐᗰveriᗰ sürdürülmektedir. Bologna kentinde, 
alጐᗰveriᗰ yapan kiᗰinin kent ile etkileᗰimi ve diyalogunun kent planጐnጐn 
belirlenmesindeki yapጐcጐ rolü çok berrak biçimde anlaᗰጐlmaktadጐr. Benzer örnekler, 
diᇰer ጀtalya kentlerinden de verilebilir. Genel karakter, alጐᗰveriᗰ kültürünün, kent 
nüfusu ve gereksinimleri artmጐᗰ olsa bile tarihi kentten ayrጐlmamጐᗰ olmasጐdጐr. (R2)

Batጐ, orta çaᇰጐnጐ yaᗰarken, Anadolu ve Orta Doᇰu,  “Asur Ticaret
kolonileri döneminden“ bu yana, ticaretin merkezinde yer almaktaydጐ.

Selçuklu- Osmanlጐ kültürü içinde önemli yeri olan çarᗰጐlar, ጀstanbul, ጀzmir, Bursa vb. 
tarihi kentlerde, alጐᗰveriᗰin mimarlጐk kültürünü  yaratmጐᗰlardጐr. Selçuklu döneminde, 
kervansaray avlusunda kurulan çarᗰጐlar, alጐᗰveriᗰ kültürünün en canlጐ örneᇰiydi. 
Osmanlጐ mimarisinde, kapalጐ çarᗰጐ anlamጐna gelen bedestenler, bu kültürü 
sürdürdüler. Bedestenler, cami, kervansaray ve hanlarla bütünleᗰerek kentsel 
kurguya katጐlmጐᗰlardጐr. Osmanlጐ’nጐn baᗰkentlerinden Edirne, 15. yüzyጐldan itibaren, 
doᇰudan gelen mallarጐn alጐᗰveriᗰinin yapጐldጐᇰጐ, sonra Balkanlara  açጐldጐᇰጐ, aynጐ 
zamanda Avrupa’dan gelen mallarጐn da satጐldጐᇰጐ çok zengin bir ticaret kentiydi. Bu 
yüzden, artan ekonomi ve ticaret yoᇰunluᇰunu karᗰጐlamak, aynጐ zamanda, cami ve 
imaretlere gelir saᇰlamak için, kentte birçok çarᗰጐ, han ve bedesten inᗰa edilmiᗰti. 
1569’da Mimar Sinan’ጐn yaptጐᇰጐ Ali Paᗰa Çarᗰጐsጐ yüz otuz dükkandan oluᗰmuᗰtu; üç 
yüz metre uzunluᇰunda olup altጐ kapጐlጐydጐ. (4) (R3)Baᗰka bir Osmanlጐ baᗰkenti olan 
Bursa’da ise ilk bedesten olan ve dokuma ürünlerinin satጐldጐᇰጐ Emir Han yer alጐrdጐ. 
ጀstanbul’un fethi ve baᗰkent olmasጐyla birlikte, Alጐᗰveriᗰin ticari örgütlenmesi ve 
mimari formasyonu zirvesine ulaᗰtጐ. 
Bizans ጀmparatorluᇰu sጐnጐrlarጐnda yer alan ጀzmir’in (Smyrna), alጐᗰveriᗰ tarihi ise  800 
yጐl geriye uzanmaktadጐr.ጀpek Yolu'nun batጐ ucundaki ticaret merkezi olan ጀzmir'de 
liman, Hisar Camii'nin bulunduᇰu bölgeye kadar gelirdi. Limanጐn aᇰzጐnda ise, 12. 
yy'da Bizanslጐlar tarafጐndan kurulan ጀzmir Liman Kalesi bulunmaktaydጐ. Kale 
tarafጐndan korunan limanጐn saᇰ kጐyጐsጐnda ise Frenk tüccarlarጐnጐn dükkanlarጐ ve 
limanጐn iç kጐsmጐnda da kervansaraylar bulunurdu. ጀpek Yolu'nu takip eden deve 
kervanlarጐyla ጀzmir'e getirilen mallar bu hanlara indirilir, Ceneviz tüccarlarጐ aracጐlጐᇰጐ ile 
de limandan gemilere yüklenerek ihraç edilirdi. ጀᗰte bu bölgede, birçok tarihi mekanጐ 
kucaklayan  Kemeraltጐ denilen yerleᗰim bölgesi oluᗰmuᗰtur. Zaman içinde bu 
bölgede yerleᗰim geliᗰmiᗰ, hanlar, hamamlar, camiler, kiliseler, havralar, ᗰadጐrvanlar, 
oteller inᗰa edilmiᗰtir. Bölge, alጐᗰveriᗰi besleyen biz dizi kültürün bir araya getirildiᇰi 
bir ticaret merkezi olarak geliᗰmiᗰtir. Halen orta-yoksul kesimin alጐᗰveriᗰ yaptጐᇰጐ 
Kemeraltጐ, ismini, caddeyi boydan boya aralጐklarla süsleyen “arasta” denilen 
kemerlerden almጐᗰtጐr.
Doᇰu Akdeniz  Liman Kentleri arasጐnda çok önemli bir ticari  yeri olan ጀzmir’de, 18. 
yüzyጐlda, ጀngiliz, Rum, Ermeni ve Yahudi azጐnlጐklar, kendi gümrüklerini, alጐᗰveriᗰ 
kültürü ve mimarisini geliᗰtirmiᗰlerdir. Bu yüzyጐl, ጀzmir’in   ticari açጐdan büyüme ve 
zenginleᗰme dönemiydi. Frenk sokaᇰጐnda, Paris’ten en son gelen mallarጐn 
sergilendiᇰi butikler ile Almanya’da piyasaya çጐktጐᇰጐ gibi gelen daktilo, gramofonlar ve 
dikiᗰ makinalarጐnጐn satጐᗰa sunulduᇰu büyük maᇰazalar vardጐ. (R4) (5)
1671’de, Evliya Çelebi, her zamanki abartጐlጐ anlatጐmጐyla ᗰunlarጐ söylüyordu:”ጀzmir’de 
ticaret yerleri öylesine kalabalጐk ki,insanlar birbirlerinin omuzlarጐna deᇰmeden 
ilerleyemiyorlar. ጀzmir’de bütün sokaklar tertemiz ve beyaz kaldጐrጐm taᗰጐ döᗰeli…ጀzmir 
halkጐnጐn tamamጐ kürk elbiseler giyen tüccarlardan oluᗰuyor.” (6) Antik dönem Agora 
merkezinden  yeni düzenlenmiᗰ olan Konak meydanጐna uzanan Kemeraltጐ Bölgesi, 
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Kentsel Dönüᗰüm Projesi ile kente katጐldጐᇰጐ zaman, çaᇰdaᗰ yaᗰam kültürünün de 
marka merkezlerden Kentin merkezine gelmesi için ilk adጐm atጐlmጐᗰ olacaktጐr. (R4)

17. Yüzyጐl baᗰጐnda Avrupa kentlerinin nüfuslarጐnጐn artmasጐyla  fuar, 
panayጐr türü alጐᗰveriᗰ etkinlikleri giderek  büyük açጐklጐklጐ, dökme 
demirden , çok katlጐ  kapalጐ fuar mekanlarጐna dönüᗰmüᗰtür.

Bu çok katlጐ yapጐlarጐn alt katጐ maᇰazalar ve yaya sokaklarጐ, üst katጐ ise tüccarlarጐn 
ofisleriydi. Bu kapalጐ yapጐlarጐn kurduᇰu toplumsal iliᗰkilerin sonucunda,  kent planጐ 
deᇰiᗰmeye baᗰlamጐᗰtጐ. En güzel örneklerden biri, Milano’nun ünlü  Duomo 
Katedrali’nin baktጐᇰጐ Duomo meydanጐnda yer alan, 19. yüzyጐlጐn dev alጐᗰveriᗰ merkezi 
olan  Galleria’dጐr. 1865’de  Mimar Gጐuseppe Mengoni tarafጐndan yapጐlan Galleria V.
Emmanuele , dökme demir ve cam ile yapጐlan ender büyük yapጐlardandጐr. Galleria, 
kent planጐna getirdiᇰi öneriyle, La Scala ve Duomo meydanlarጐnጐ birleᗰtirdiᇰi gibi, 
1848 devrimiyle alevlenen milliyetçi akጐmlarጐn etkisiyle,  kilise ile devletin birliᇰini de 
temsil etmeyi amaçlamጐᗰtጐ. Yapጐ, çok büyük maᇰazalarጐ, kentin  önemli meydanlarጐnጐ 
baᇰlayan geniᗰ iç  sokaklarጐ ve üst katlarጐnda yer alan tüccar ofisleriyle, Milano’nun 
en yoᇰun ticaret  merkezlerindendir. (R5)
1818’de inᗰa edilen  Gostiny Dvor alጐᗰveriᗰ merkezi, Moskova’nጐn en büyük ticari 
yapጐsጐydጐ.178 baᇰጐmsጐz dükkan ile açጐlan merkez, Leningrad kuᗰatmasጐnda tahrip 
edilmiᗰ, daha sonra restore edilerek St.Petersburg’un en büyük  alጐᗰveriᗰ merkezi 
olmuᗰtur. Halen alጐᗰveriᗰ iᗰlevini sürdürmektedir. (R6)
1830’da mimar ጀnigo Jones tarafጐndan yapጐlan Londra Covent Garden Çarᗰጐsጐ, 17. 
yüzyጐldan beri meyve ve sebze pazarጐ olan meydanጐn geliᗰtirilmesi sonucunda 
oluᗰmuᗰtu. Yapጐldጐktan sonra, çevresinde dükkanlar, zengin  evleri,  çiçek pazarጐ ve 
Ulusal Tiyatro kurulmuᗰtu. ጀzmir Konak Pier’in  yapጐsጐna çok benzeyen demir 
konstrüksiyonu ve cam çatጐsጐ ile günümüzde alጐᗰveriᗰin dጐᗰጐnda konser, dans ve 
sokak tiyatrosu gibi deᇰiᗰik etkinlikleri de barጐndጐrmaktadጐr. (R7)

Art Nouveau döneminin Paris pasajlarጐnጐ unutmayalጐm. 
“Paris pasajlarጐnጐn çoᇰunluᇰu,1822’ yi izleyen on beᗰ yጐl içinde yapጐlጐr. Bunlarጐn 
yükseliᗰ döneminin birinci koᗰulu tekstil ticaretindeki büyük yoᇰunlaᗰmadጐr…Pasajlar, 
lüks eᗰya ticaretinin merkezlerindendir…Pasajlarጐn oluᗰumunun ikinci koᗰulu demir 
konstrüksiyonun kullanጐlmaya baᗰlanmasጐdጐr…Endüstriyel lüksün yeni bir buluᗰu olan 
bu pasajlar, bina kütlelerinin arasጐnda uzanan, üstleri cam kaplጐ, mermer duvarlጐ 
geçitlerdir..Iᗰጐᇰጐ yukarጐdan alan bu geçitlerin iki yanጐnda en ᗰጐk dükkanlar uzanጐr; bu 
nedenle böyle bir pasaj, küçük bir kent, dahasጐ küçük bir dünyadጐr.” (7)
ጀstanbul Beyoᇰlu’nda Markiz Pastanesinin bir bölümünü oluᗰturduᇰu ᗠark Aynalጐ
Pasajጐ, 1840’larda  inᗰa edilmiᗰ idi. Zamanጐnda altta  dükkanlarጐn, üstte de 
imalatçጐlarጐn yer aldጐᇰጐ pasaja, dönemin ünlü kitapçጐlarጐndan Koehler Kardeᗰler, 
Mandus matbaasጐ, Kuaför Kristis,Terzi Mulieri, ጀplikçi Kalagas ev sahipliᇰi yapmጐᗰtጐ
Birçok yጐkጐm tehlikesine ve uzun bir  zamansal boᗰluᇰa dayanmጐᗰ olan ve Osmanlጐ 
döneminde Yeni Osmanlጐ aydጐnlarጐnጐ, Cumhuriyet döneminde ise ᗰairleri, yazarlarጐ ve 
sanatçጐlarጐ bir araya getirmiᗰ olan Pasaj, 2004 yጐlጐnda çarᗰጐ ve pastane olarak çaᇰdaᗰ 
kullanጐma açጐlmጐᗰtጐr. (R8)

19. yüzyጐl, Avrupa’da, çok katlጐ maᇰazalar dönemiydi. 
2. Dünya Savaᗰጐna kadar varlጐᇰጐnጐ sürdüren  bu alጐᗰveriᗰ yapጐ tipolojisinin en önemli 
özelliᇰi, tek katlጐ yaygጐn alጐᗰveriᗰ tipinin  aynጐ taban alanጐnda çok katlጐ olarak
geniᗰlemesi ve birçok firmanጐn zincir kurarak ülke içinde ᗰube açmalarጐydጐ. 19.yüzyጐl 
sonu ve yeni yüzyጐlጐn baᗰlarጐnda, bu yapጐlarጐn dጐᗰ yüzeyleri Art Nouveau biçeme göre 
tasarlanጐyordu. Bu alጐᗰveriᗰ merkezi anlayጐᗰጐ Kuzey Amerika’yጐ çok etkilemiᗰ idi. (R9)

Alጐᗰveriᗰ merkezindeki deᇰiᗰim, ጀkinci Dünya Savaᗰጐ sonrasጐnda, Kuzey 
Amerika’dan baᗰlar.
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Kuzey Amerika kentlerinde,  banliyö ve kent mekanጐnጐ istila eden Alጐᗰveriᗰ 
merkezlerinin açጐlmasጐnda kilit önem taᗰጐyan buluᗰlar, muazzam geniᗰlikteki iç 
mekanlar, alጐᗰveriᗰ imkanጐ saᇰlayan havalandጐrma sistemi ve alጐcጐlarጐn bu geniᗰ 
mekanda rahatça dolaᗰmasጐnጐ saᇰlayan yürüyen merdiven olmuᗰtur. Bu iki 
icat,”bölmelere ve katlara dayalጐ düzenlemenin geçerli olmaktan çጐktጐᇰጐ” yeni 
kesintisiz bir mekan yaratጐlmጐᗰtጐr.(8)“Arabalara kapalጐ, aᇰaçlጐ çarᗰጐ yeri “ anlamጐna 
gelen ve ABD alጐᗰveriᗰ dünyasጐnጐn en önemli organጐ olan “mall” kavramጐnጐn fikir 
babalጐᇰጐ ise, Avusturyalጐ Musevi iᗰ adamጐ, Mimar Victor Gruen’e (1903-1980) aittir. 
Victor Gruen, 1932’de Mimari ofisini Viyana’da kurmuᗰ, sosyalist fikirlerinden, hatta 
1926’da ilk politik kabareleri kurduᇰundan dolayጐ, dönemin Nazi hükümetinin 
baskጐlarጐ sonucunda, 1938’de ABD’ye iltica etmiᗰti. 1947’de, Los Angelos’da , 
çatጐsጐnda otoparkጐ olan ilk büyük alጐᗰveriᗰ merkezini tasarlamጐᗰtጐ. 1949’da ise, 300 
kiᗰinin çalጐᗰtጐᇰጐ mimarlጐk ofisini kurduᇰunda, Amerikanጐn en büyük mimarlጐk 
ᗰirketlerindendi. 1956’da, Minneapolis’te,  kendi kurallarጐ ve ihtiyaç programጐna 
uygun ilk “mall” doᇰmuᗰtu. Gruen, “mall” kavramጐnጐn geleneksel kent merkezinin 
yerini doldurmasጐnጐ, insanlarጐn iklimlerden etkilenmeden,  sanki kent merkezinde 
yaᗰarmጐᗰ gibi, doyurucu bir mekanጐn keyfini çጐkarmalarጐnጐ hayal etmekteydi. Kent 
planlamasጐndaki temel düᗰüncesi ise, kent merkezindeki yoᇰun trafiᇰi azaltmak 
üzere, yeni bir kent ulaᗰጐm sistemi, geniᗰ yaya bölgeleri  ve banliyölere  taᗰጐnmጐᗰ 
büyük alጐᗰveriᗰ merkezleri tasarlamaktጐ. Gruen, geç yaᗰlarጐnda, kendi alጐᗰveriᗰ 
merkezlerini gezdiᇰinde, yapጐlarጐnጐ hep güzel kentsel ortamlar içinde hayal ettiᇰinden 
dolayጐ, büyük bir hayal kጐrጐklጐᇰጐna uᇰramጐᗰtጐr.(9)
Geleneksel kent merkezlerindeki otopark sorunlarጐ, yoᇰun trafik  ve hava kirliliᇰine 
karᗰጐlጐk, insanlarጐn, banliyölerde kurulu “yol” merkezli, bol otoparklጐ Alጐᗰveriᗰ 
Merkezlerine  gitmeleri  ile, otomobile baᇰጐmlጐ alጐᗰveriᗰ kavramጐ, geçerlilik kazanmጐᗰ 
oluyordu. Kent merkezi terk edildiᇰi gibi,  kentin sivil toplum tarafጐndan  merkezi ve 
demokratik olarak planlanmasጐ anlayጐᗰጐ da terk edilmiᗰ oluyordu. Özel Sektörün 
“mega projeleriyle” parçalanmጐᗰ olan kent planlamasጐnጐn odaᇰጐ, kamusal içerikten, 
salt “ekonomik “  olana   doᇰru kaymጐᗰtጐr.    
Kentin terk edilmesi ve yersizleᗰme, Post-Fordist üretim- tüketim kavramጐna göre, 
insanlarጐn üretim dጐᗰጐnda kalan sጐnጐrlጐ sürelerindeki tek etkinlikleri olan tüketim ve 
tüketerek eᇰlenme eylemlerinin planlandጐᇰጐ ve denetlendiᇰi, bir fabrika kadar 
rasyonel ve güvenli  olan alጐᗰveriᗰ merkezlerinin toplumlara dayattጐᇰጐ yaᗰamsal  bir 
zorunluluktur. ጀnsanጐn uyandጐᇰጐ andan yatacaᇰጐ ana kadarki günlük yaᗰam 
süresindeki üretim ve tüketim etkinliklerinin planlandጐᇰጐ/denetlendiᇰi bu yeni dönem, 
popülist demokrasinin eliyle sürdürülen yeni bir hegemonyayጐ iᗰaret etmektedir. Kent 
dጐᗰጐnda ve banliyölerdeki  yeni  mega merkezlerde yürütülen bu tek boyutlu alጐᗰveriᗰ 
etkinliᇰi, tüketiciye yeni, sahte ve yapay kentsel peyzajlar sunmakta, cazibe alanጐnጐ 
kent merkezinden dጐᗰarጐya doᇰru saptጐrmaktadጐr. ጀnandጐrጐcጐlጐᇰጐnጐ saᇰlamak görevi de, 
tasarጐm silahጐyla donatጐlmጐᗰ olan mimara kalmaktadጐr.
Örnek olarak, ülkemizde, son yጐllarda,  kent merkezlerindeki alጐᗰveriᗰ, eᇰlence, 
konaklama ve diᇰer kültürel etkinliklerin zayጐflamasጐ, insan yaᗰantጐsጐnጐn gerçek 
kent tarihi ve doᇰasጐndan uzaklaᗰmasጐnጐ ve kentsel geliᗰmeyi  engellemektedir. 
Halbuki, Anadolu kent merkezlerinde, tarih içinde geliᗰen yaᗰam kültürü  hiçbir 
zaman tek boyutlu olmamጐᗰ, din, alጐᗰveriᗰ, eᇰlence, eᇰitim, sanat, zanaat gibi 
etkinlikler aynጐ kentsel mekanda  birlikte yaᗰamጐᗰtጐr. Kentlerimiz, Cumhuriyet ile 
birlikte, sivil  bireyin ellerine teslim edilmiᗰ iken, kentten kaçጐsጐ iᗰaret eden ithal mega 
projeler ile, tekrar ellerinden alጐnmaya çalጐᗰጐlmaktadጐr. Sivil Toplum anlayጐᗰጐ ile kent 
ve tarih bilincinin, ülkemize göre çok daha yüksek olduᇰu Avrupa kentlerinde, büyük 
mega alጐᗰveriᗰ merkezlerinden çok, alጐᗰveriᗰin tarihsel mekanlarጐ veya kentsel 
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dönüᗰüm ile alጐᗰveriᗰ iᗰlevine dönüᗰmüᗰ tarihi yapጐlar kullanጐlmakta, oluᗰan eksikliᇰi  
ise mahalle ölçeᇰinde kurulu modern marketler gidermektedir. 

Avrupa kentlerinde yer alan bazጐ modern alጐᗰveriᗰ merkezleri, mimari 
anlamda, yazጐmጐz boyunca irdelemeye çalጐᗰtጐᇰጐmጐz anti- hümanistik  
niteliklerin tamamen dጐᗰጐnda, alternatif  öneriler sergilemektedirler

Tümünün ortak yönü, bir birikimin devamጐ olarak mimarlጐᇰጐn, ortak tarihsel kültürün, 
ve tarihi kentin, alጐᗰveriᗰ ve ticaretin  çaᇰdaᗰ  gereksinimleriyle birlikte 
sürdürülebilirliᇰini saᇰlamaktጐr. En azጐndan Avrupa kentlerinde büyük uzlaᗰma  bu 
biçimde saᇰlanmጐᗰtጐr. Renzo Piano’nun  iki büyük Avrupa baᗰkentinde  tasarladጐᇰጐ 
alጐᗰveriᗰ merkezlerinin bu konuya örnek olduᇰunu düᗰünüyorum. Piano’nun Bercy 
Alጐᗰveriᗰ Merkezi projesi(1990)(R10)Paris kenti içinde yer alan  Bercy bölgesinin, 
genel anlamda yeniden yapጐlanmasጐnጐ ve bu marjinal bölgenin kentsel –sosyolojik 
dengesinin korunmasጐnጐ amaçlጐyordu. Plan dahilinde, alጐᗰveriᗰ merkezinin dጐᗰጐnda  iᗰ 
merkezi, ofisler, yedi yüz kiᗰilik bir konut kompleksi ve sosyal birimler ile bir otel yer 
almaktaydጐ. Mimari kararlarጐn ilki, kentin geliᗰtirilmesini iᗰaretliyordu. Arsanጐn 
bulunduᇰu bölgede, tren yolu, oto yol ve nehir yer aldጐᇰጐndan dolayጐ, Piano’nun ikinci
mimari kararጐ, yapጐnጐn biçiminin, kentin bu dinamik ve gerilimli bölgesine tasarጐmsal
bir yanጐt olmasጐydጐ. Bu anlayጐᗰla tasarladጐᇰጐ deᇰiᗰik yarጐçapla  dönen parabollerden 
oluᗰan strüktürü, aynጐ anda iç mekanlarጐ  ve yüzeylerin tümünü tanጐmlጐyordu.Yapጐ,  
strüktürel saydamlጐᇰጐ,  ahᗰap kaburgalardan oluᗰan iç mekanጐn doᇰal ጐᗰጐᇰጐ  ve  iç 
peyzaj ile, hem  mimarlጐᇰጐn insana ve kente dair görevlerini yerine getirmiᗰ hem de 
ticaret iᗰlevini mükemmel biçimde gerçekleᗰtirmiᗰtir.
Berlin Potsdam bölgesindeki mimari çalጐᗰmalarda etkin rol alan Piano, Daimler-Benz 
bölgesinde tasarladጐᇰጐ bir dizi  yapጐsጐnጐ ve iki kentsel bölgeyi, Arcade alጐᗰveriᗰ 
merkezi (2001)(R11)sayesinde birbirine baᇰladጐ. Meydanlarጐn ve yollarጐn bir devamጐ 
gibi düᗰünülen Arcade, zeminde kullandጐᇰጐ gri granit kaplama, komᗰu yapጐlarጐn  bile  
algጐlanabildiᇰi akጐllጐ cam çatጐsጐ, duvarlarጐn sivilliᇰini anlatan modern tuᇰla ve sokaᇰጐn 
doᇰal devamጐ olan benjamin aᇰaçlarጐ ile  kentsel bir çevre oluᗰturmuᗰtur. Yaz 
mevsiminde, giriᗰ cepheleri ve çatጐnጐn belli bölümleri açጐlabilmektedir. Saydamlጐktaki 
baᗰarጐsጐ, tasarladጐᇰጐ kent parçasጐnጐn görsel bir devamጐ olabilmesinde yatmaktadጐr.
Milano Galleria’dan  Bologna’nጐn portiko’larጐna, Londra Covent Garden’dan Beyoᇰlu   
Pasaj’larጐna kadar tüm örnekler, Avrupa’da,  birey-alጐᗰveriᗰ iliᗰkisinde kent ve tarihsel 
kimliᇰin öncelikli sጐraya yerleᗰtiᇰi, modern mimarlጐᇰጐn,  çaᇰdaᗰ alጐᗰveriᗰ iᗰlevlerine 
dönük geliᗰtirici, yorumlayጐcጐ ve yaratጐcጐ rolünde yükselme olduᇰu gözlemlenmektedir.
Çaᇰdaᗰ alጐᗰveriᗰ kültürünün, içinde yaᗰadጐᇰጐ  kültürel ve fiziksel çevreyi, tarihi kenti 
ve insanጐn evrensel özelliklerini yok etmeden alternatif mimari çözümler elde etmesi 
bilincinin, heterojen-çok kültürlü büyük bir mimarlጐk mirasጐna sahip olan ülkemizde de 
yaᗰatጐlmasጐ gerekmektedir. 

Alጐᗰveriᗰ Merkezi kavramጐ, ülkemizde, ጀletiᗰim Devriminin tüm dünyayጐ 
sarmaya baᗰladጐᇰጐ  80 sonrasጐ dönemde filizlenmiᗰti. 

Yoᇰun ithal mallarጐ furyasጐ ve  geliᗰen  yeni tüketim kavramlarጐ sonucunda, yeni bir 
insan karakteri ve dünya görüᗰüne uygun mimari çözümlerin ivedilikle yaratጐlmasጐ 
gerekiyordu. Bu amaçla yapጐlaᗰan Galleria, Karum, Atakule gibi  ofis-alጐᗰveriᗰ yapጐlarጐ 
bu dönemin usta kalemlerinden çጐkmጐᗰ baᗰarጐlጐ mimarlጐk örnekleriydi.(R12) Bu 
örneklerin tümü de, tasarጐma kent planጐndan baᗰlayan, doᇰal ጐᗰጐk ve saydamlጐᇰa 
önem veren, çaᇰdaᗰ alጐᗰveriᗰ gerekleriyle insani istemleri birleᗰtiren yapጐlardጐ. Ancak, 
giderek büyüyen talepler sonucunda tüm büyük kentlerimizde üretilen  Mega 
Alጐᗰveriᗰ Merkezleri ile, mimarlጐk kültürünün geliᗰimi ve psiko-sosyal yaᗰam kültürü 
açጐlarጐndan, büyük olumsuzluklar oluᗰmuᗰtur. Finans sektörünün hükmettiᇰi yeni  
ᗰabloncu bir mimari format ve alጐᗰveriᗰin  mimari standartlarጐ(!) ile mimarlጐᇰጐn yeni 
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“neufert”i oluᗰmuᗰtur. Sanayi döneminin bitiᗰini ve ጀletiᗰim döneminin baᗰladጐᇰጐnጐ 
müjdeleyen bu Post-Fordist ekonomi-politik anlayጐᗰጐnጐn mimari formatጐ, en zengin 
kapitalist ülkeden bizimki gibi geliᗰmekte olanlarጐna dek benzer biçimlerde 
uygulanmaktadጐr. Ancak, bu klasik formatጐn mimari sonucu, her ülkenin modern 
mimarlጐk kültürünün düzeyine göre deᇰiᗰebilmektedir. 
Yukarጐda söz ettiᇰimiz Format içinde, Alጐᗰveriᗰ merkezlerinin arsalarጐ, güvenlik, 
tesisat ve sirkülasyon sistemleriyle plan-kesit ᗰemalarጐ  standartlaᗰmጐᗰtጐr.
Yapጐlar,büyük, uygun ve ucuz arsalara sahip imar adalarጐna ihtiyaç duyduᇰundan 
dolayጐ,arsa yeri  banliyölerde aranmalጐ, imar planጐ tadilatlarጐyla imar adasጐ 
üretilmelidir. Kent merkezinde yer aldጐklarጐnda ise, halihazጐr kent planጐ ve düzeni ile 
otomobil sirkülasyon koridorlarጐnጐn yeni projeye göre tadil edilmesi gerekir. Bu 
sistemde, modernlik gereᇰi, kentin doᇰal geliᗰme düzeni ve yaᗰam izleri takip 
edilmez; tersine alጐᗰveriᗰ merkezini yapጐldጐktan sonra kent planጐ onlara göre belirlenir.
Bodrum katta geniᗰ bir garaj, büyük bir güvenlik sistemi, zeminde büyük  satጐᗰ 
holleri(hipermarketler), katlarda maᇰazalar, son katta ise marka hazጐr yiyecek ve  
marka kafé’lere dayalጐ  “food court” , “sinema” ve “oyun mekanlarጐ” yer almalጐdጐr.  
Konuya salt insani çekim açጐsጐndan bakጐldጐᇰጐnda, bir dizi açጐdan cazibe merkezi 
haline getirilen bu yapጐlar, yüksek/orta gelirli kesim için yeni bir kentsel  mekan, yeni
bir kentsel peyzaj, düᗰük gelirliler için servis otobüsleriyle taᗰጐnጐlan  bir prestij elde
etme merkezi; her iki grup için de ortak payda olarak, kentten kaçጐᗰ ve kendine özgü
bir dünyaya ulaᗰma arzusudur. ጀlginç olan da bu yapጐlarጐn, insanጐmጐz üzerinde  
oluᗰturduᇰu sosyal –psikolojik etkilerdir.
Kent merkezlerimizde -olaᇰanüstü bir kültürel mirasa sahip olunmasጐna raᇰmen-
çaᇰdaᗰ kent planlarጐ ve kentsel dönüᗰüm projeleri geliᗰtirilemediᇰinden dolayጐ, 
insanlarጐn sosyal-kültürel gereksinimlerini karᗰጐlayacak kalitede  açጐk veya yarጐ-kapalጐ  
kentsel mekanlar ve servisleri üretilememiᗰtir. Anayasal açጐdan Kent planlarጐnጐ 
oluᗰturup uygulatmaktan sorumlu olan Kamu, görevini yerine getirememekte; bu 
insani toplumsal görevin ikamesi  her derde deva alጐᗰveriᗰ merkezleri üreten özel 
sektörce saᇰlamaktadጐr.
Günlük yaᗰamጐnda, iᗰinde, evinde ve  gri kentsel ortamda sürekli sጐkጐlan ve bunalan 
birey, alጐᗰveriᗰ merkezlerinin pጐrጐltጐlጐ, kumarhanelere benzeyen ortamጐnda, ötekileri
izlemeye  benzer bir keyfi, kendi sorunlarጐndan uzaklaᗰma rahatlጐᇰጐnጐ ve sጐnጐf atlama 
hጐrsጐnጐ elde etmiᗰ, kent meydanጐna gider gibi bu mekanlara uᇰramaya ve sጐkጐntጐlarጐnጐ 
tüketim yoluyla gidermeye  baᗰlamጐᗰtጐr. Böylece, yukarጐda sözünü ettiᇰimiz  
yabancጐlaᗰma ve hegemonya kültürü  de iᗰlemeye baᗰlamጐᗰtጐr. 
Kentlerimizin çoᇰunda yer alan, Cumhuriyet öncesinden miras  tarihi alጐᗰveriᗰ-
konaklama bölgeleri, gerek kentin  düzensiz ve hጐzla büyümesi, bu bölgeleri  canlጐ 
tutan üretim- konaklama-alጐᗰveriᗰ etkinliklerinin kent çeperlerine kaymasጐ, gerekse 
insanlarጐn gereksinim tiplerinin artmasጐ ve deᇰiᗰmesi  sonucunda, -hiçbir  planlama 
önlemi alጐnmadጐᇰጐndan dolayጐ- kentin bütününe hitap edemez hale gelmiᗰlerdir.  
Kentlerin  tarih, arkeoloji, sanatsal  belleᇰi  ve organik parçasጐ olan bu bölgeler, 
Kamu, Yerel Yönetim, Sivil Toplum, Giriᗰimci eliyle yürütülecek Kentsel Dönüᗰüm 
Projeleri ile yeniden kurgulanmalጐdጐr. ጀçleri boᗰaltጐlmጐᗰ olan bu tarihsel bölgelerde, 
çaᇰdaᗰ alጐᗰveriᗰ, konaklama, eᇰlence, turizm etkinliklerinin yeni biçimleriyle  yer 
almasጐnጐ hedefleyen  bu kurgu sonucunda, kentlinin merkezine dönmesi 
gerçekleᗰebilecektir. Bu tür Kentsel Dönüᗰüm Projelerinin baᗰarጐsጐ, konuyla ilgili 
aktörlerin tümünün katጐlጐmጐna baᇰlጐdጐr.Ülkemizdeki Alጐᗰveriᗰ Merkezlerinin mimari 
açጐdan ortak  niteliklerini ve sosyal açጐdan sonuçlarጐnጐ irdeleyelim:

a)Gösteri kültürü
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Özellikle büyük kentlerimizde kurulu, giderek küçük kentlerimizin de  “olmazsa olmaz 
hayali” olan  mega alጐᗰveriᗰ merkezlerinin mimari tasarጐmlarጐnda, hem yukarጐda 
sözünü ettiᇰimiz  tümdengelimci ᗰablon ᗰemalar, hem de kendi içlerindeki büyük  
rekabet güdüsünden kaynaklanan “gösteri kültürü üretme gereksinimi” yatmaktadጐr. 
Gösteri kültürü,  Markayጐ hak edecek  bir imgeye sahip süslü bir  kutu veya  parlak 
bir ambalaj olarak tasarlandጐᇰጐndan dolayጐ, araçlar, yerine göre bir  post- modern
imge, o günün modasጐna uygun bir grafik tasarጐm cephe veya bir tema objesi  
olmaktadጐr. Nedense, günümüzde, her türlü mimari yapጐnጐn temalaᗰtጐrጐlmasጐna çok 
önem verilmektedir. Temalaᗰtጐrጐlan  süslü kutu, kent  içinde veya banliyöde, en 
iyi biçimde teᗰhir edilebilmelidir. Bu tür mimarlጐᇰጐn, Kent planጐnጐ geliᗰtirmek, yer 
aldጐᇰጐ kentsel örgüyü olumlu anlamda etkilemek veya kentsel tarihi referanslarጐ 
kullanmak gibi bir derdi yoktur. 
Örneᇰin, Denizaltጐ yaᗰamጐna dair bir  tema ile yola çጐkan ve ጀstanbul insanጐnጐn 
geleneksel hatta genetik deniz aᗰጐnalጐᇰጐnጐ, bu yapጐnጐn temel mimari kurgusu haline 
getirmek isteyen bir  Mega Alጐᗰveriᗰ Merkezimiz, konuya mimarlጐk alanጐndan 
baktጐᇰጐmጐzda, istenilen sonuca ulaᗰabilmiᗰ midir? Yoksa bu  haliyle sadece  temayጐ 
iᗰaret eden  isimsel bir  alጐᗰveriᗰ göstergesi olarak mጐ kalmጐᗰtጐr? ጀddia edilen tematik 
baᗰarጐ yapጐnጐn mimarisine yansጐmጐᗰ mጐdጐr? Oldukça büyük, devasa görünen bu 
alጐᗰveriᗰ kütlesi, denizaltጐ gemisini  sembolleᗰtiremediᇰi gibi kütleye yanaᗰan birey 
üzerinde  ezici bir etki uyandጐrmaktadጐr. Ayrጐca, iç mekandaki motif süsleri, biçimsel 
olarak sözünü ettiᇰi temanጐn sembolü veya metaforu olamayacak kadar cጐlጐz 
görünmektedir. Buradaki kaygጐ, temayጐ markalaᗰtጐrmak ve markaya uygun teᗰhiri 
gerçekleᗰtirecek bir yapጐsal biçim aramak olmuᗰtur. Temel amaç ve tema, 
“Kadጐköy'ün tarih boyunca denizle iç içe olmasጐ, denizin de yaᗰamጐn dinamiᇰini, 
deᇰiᗰimi, coᗰkuyu, tutkuyu ifade etmesi” olsa idi, belki de, Alጐᗰveriᗰ Merkezi’nin arsa 
yeri, ihtiyaç programጐ, mimari tasarጐm kurgusu, iç mekan ve dጐᗰ kabuᇰun malzemesi 
çok daha farklጐ olurdu. Bunun sonucunda, hem mimarlጐk iᗰlevini özgürce yerine 
getirmiᗰ hem de  alጐᗰveriᗰ merkezi mimari kurgusunda alternatif   bir öneri sunulmuᗰ 
olabilirdi.
ጀzmir Konak Pier Alጐᗰveriᗰ merkezi ise, sadece yukarጐda andጐᇰጐmጐz deniz 
temasጐna deᇰil, bu tür merkezlerin bir dizi sorununa dönük  doᇰru alternatifler
sunmaktadጐr.
19. yüzyጐlda  Fransጐz Gustave Eyfel tarafጐndan  dökme demir tekniᇰi ile yapጐlan ጀzmir-
Osmanlጐ dönemi-Gümrük binalarጐ, baᗰarጐlጐ bir restorasyon çalጐᗰmasጐ sonucunda, 
Konak Pier adጐ altጐnda bir alጐᗰveriᗰ merkezine dönüᗰtürülmüᗰtür. Proje,  gümrük 
yapጐlarጐnጐn yer aldጐᇰጐ bölgenin yeni iᗰlevlerle kurgulanarak  dönüᗰümünü, yakጐn  
kentsel çevresi ile baᇰlantጐlarጐnጐ ve Birinci Kordon ile bütünleᗰecek bir marina 
bölümünü de içeriyordu. Yeni tamamlanan Konak Meydanጐ ile hem yaya köprüsü 
hem de deniz kጐyጐ bandጐ aracጐlጐᇰጐyla bütünleᗰen bu merkezin  yaya trafiᇰi -büyük bir 
otoparkጐ olmamasጐna karᗰጐn -beslendiᇰi kentsel arterlerden ötürü saᇰlጐklጐ biçimde 
çalጐᗰabilmektedir. Bu niteliᇰinden dolayጐ da, yeni düzenlenmiᗰ çaᇰdaᗰ Konak 
meydanጐna, ihtiyaç duyduᇰu insani desteᇰi vermektedir. Yapጐnጐn bir dizi özgün 
yanጐ, ona alternatif olma ayrጐcalጐᇰጐnጐ vermektedir. Her ᗰeyden önce, kurallarጐna 
uygun bir restorasyon örneᇰi olduᇰundan dolayጐ, bir gösteri-teᗰhir yapጐsጐ deᇰildir. 
Kent tarihinin, modern ጀzmir ve insanlarጐnጐn içi-dጐᗰጐ bir aynasጐdጐr. Yapጐ, doᇰal ጐᗰጐᇰa, 
manzaraya ve dጐᗰ dünyaya açጐklጐᇰጐ  ile, tarih ve deniz kültürünü ( fiziksel ve sözsel  
saydamlጐk ilkeleriyle) insanlara aktarma konusunda baᗰarጐlጐdጐr. ጀçinde dolaᗰan birey, 
alጐᗰveriᗰin aᇰጐrlጐᇰጐnጐ duyumsamamakta, körfezin ve tarihin kokusunu çok canlጐ 
biçimde alabilmektedir. Yapጐnጐn görsel gücü, alጐᗰveriᗰ birimlerinin etkisini aᗰmጐᗰ; 
klasik alጐᗰveriᗰ merkezlerindeki “bireyin kendine özel dünyasጐ” yerine, yapጐyጐ gezen 
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bireyin, ilginç özellikleri olan 19. yüzyጐl yapጐsጐyla, denizle, rጐhtጐmla, modern kent 
merkezi ve kentin diᇰer  görsel imgeleriyle bir arada yaᗰadጐᇰጐ bir atmosfer 
oluᗰmuᗰtur. Yapጐnጐn özgün hali, klasik alጐᗰveriᗰ merkezi ihtiyaç programጐnጐn 
uygulanmasጐna aykጐrጐ olduᇰundan dolayጐ, çok katlጐ, “garajdan baᗰlayጐp, food 
court’lara uzanan” mekanlar yerine, aynጐ katta  düzenlenmiᗰ yüksek tavanlጐ  
maᇰazalar, büyük bir kitapçጐ ve resim galerisi ile  deniz kጐyጐsጐna komᗰu  yemek/içmek 
eᇰlence mekanlarጐ yer almጐᗰtጐr. Hiçbir alጐᗰveriᗰ merkezinde olmayan büyüklükteki 
giriᗰ hollerinde eᇰitim-sanat amaçlጐ sergiler düzenlenebilmektedir. Alጐᗰveriᗰ 
birimlerinin iç tasarጐmጐ, yapጐnጐn tarihsel dokusunu kullanarak yapጐlmጐᗰ, bazጐ 
dükkanlarጐn boᗰluklarጐnda yer alan tarihi iskele babalarጐ ve özgün  demir makaslarጐn 
varlጐᇰጐ sayesinde, tarihsel bellek -alጐᗰveriᗰ anጐnda- iletilmeye çalጐᗰጐlmጐᗰtጐr. Proje, 
tümüyle uygulandጐᇰጐnda, Konak Pier, insan-mekan-kent  algጐsጐnጐn güçlendirildiᇰi, 
Kordon boyu - Pasaport  ile Konak meydanጐnጐn kentsel  baᇰlantጐlarጐnጐn saᇰlandጐᇰጐ 
önemli bir  kültürel aktarma organጐ olacaktጐr. (R13)

b)Sirkülasyon, Güvenlik  ve Ortak sosyal alanlar
Tüketimin örgütlenmesine dönük zamansal denetim bu tür yapጐlarda yaᗰamsal 
öneme sahip olduᇰundan dolayጐ, otopark büyüklüᇰü, otoparktan maᇰazalara ulaᗰጐm 
hatlarጐ, rasyonel yaya dolaᗰጐm eksenleri, yürüyen merdivenlerin iniᗰ-çጐkጐᗰ yönleri, 
dükkanlarጐn uzaktan algጐlanabilmesini saᇰlayan atrium boᗰluklarጐ dikkatlice 
tasarlanmaktadጐr. ጀnsanlarጐn bu merkezlerde rahatça dolaᗰጐp tüketim yapabilmeleri 
için, merkeze giren üründen tüketiciye kadar tüm aktörlerin güvenliᇰi önem 
kazanmaktadጐr. Bu güvenlik sistemi, satጐcጐyጐ ve tüketiciyi yangጐna, terörist  saldጐrጐya 
ve hጐrsጐzlጐᇰa karᗰጐ korumayጐ amaçlar.
En büyük iddiasጐ kapalጐ bir kentsel mekan yaratmak olan bu Mega Alጐᗰveriᗰ 
merkezlerinde, iç mekanlardaki ortak  toplanma alanlarጐnጐn  toplam alana oranጐ çok 
düᗰük düzeydedir. Ortak alanlar, salt giriᗰler ve maᇰazalarጐ birbirine baᇰlayan 
sirkülasyon ᗰeritleridir. Merkeze gelen insanlarጐn mekanጐn boᗰluᇰundan  özgür bir 
kentli gibi yararlanabilmeleri olanaksጐzdጐr. Halbuki insanlar, kendilerini tatmin 
edemeyen kentsel ortamdan kaçarak bu merkeze gelmekte olup, alጐᗰveriᗰin dጐᗰጐndaki 
sosyal  ihtiyaçlarጐnጐ karᗰጐlayabilecek bazጐ mekanlara ve doᇰal bir iç  peyzaja  
gereksinim duymaktadጐrlar.
*Alጐᗰveriᗰ Merkezleri, Kamu’nun vatandaᗰa saᇰlayamadጐᇰጐ “insanlጐᇰጐn tüm 
gereksinimlerine barጐnak olma” iddiasጐnጐ ne ölçüde yerine getirmektedir?
*ጀçinde, deᇰiᗰik kültür düzeyinden insanlarጐn dolaᗰtጐᇰጐ bu mekanlarጐn bir 
köᗰesinde, rant beklentisinden uzak, sosyal-kültürel ve sanatsal etkinliklerin 
olmasጐ gerekmez mi? Bu, tek boyutlu merkezlerde, düzeyli sinema eserlerini ,
resim –heykel sergilerini, gerçek kitapçጐ ve müzik-evlerini   neden  göremeyiz?
Ancak, bu tür Merkezlerin ihtiyaç programጐnጐ deᇰiᗰtirebilmek için  altጐnda yatan  
evrensel  kurgunun da bozulmasጐ gereklidir. Çünkü insanlar, bu merkezlere, sadece 
alጐᗰveriᗰ birimlerini gezmek ve sadece alጐᗰveriᗰten söz etmek için bir araya gelmek 
için koᗰullandጐrጐlmጐᗰlardጐr. ጀç mekanlarda insanlarጐn karᗰጐlaᗰtጐklarጐ bir  baᗰka hayal 
kጐrጐklጐᇰጐ da, çoᇰunlukla yapay  aᇰaç ve bitkilerden oluᗰan ve doᇰal kentsel peyzajጐ 
taklit bile edemeyecek denli zayጐf  peyzaj önerileridir. 
c)Saydamlጐk düzeyi
ጀç mekanጐn tasarጐmጐyla ilgili olarak da, insanlarጐn “kendine özel dünya”larጐnጐ kurmalarጐ 
ve ticarete odaklanmalarጐ ancak dጐᗰ dünyadan görsel olarak uzakta olmalarጐna 
baᇰlጐdጐr. Bu yüzden en radikal kararlardan biri, saydamlጐᇰጐn terk edilmesi, alጐᗰveriᗰ 
hollerinde ve dükkan akslarጐnda doᇰal ጐᗰጐᇰጐn ve dጐᗰ dünya algጐsጐnጐn azaltጐlmasጐdጐr . 
Amaç, tüketici bireyin “zamanጐ ve dጐᗰ dünyayጐ unutmasጐdጐr.” Yapጐ kabuᇰunun 
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yጐrtጐlmasጐ, çoᇰunlukla “food court” katጐnda olur. Bu yapጐlarda, kafeterya-dinlenme-
sanat gösterisi vb. iᗰlevlerle donatጐlabilecek açጐk/yarጐ açጐk mekanlar düzenlenmez.    
Saydamlጐk anlayጐᗰጐ, yapጐnጐn içten dጐᗰarጐya doᇰru geliᗰmesini tarif ederken, çok 
alጐᗰveriᗰ merkezinin “saydamlጐᇰጐ”, yapጐnጐn duvarlarጐnda veya çatጐlarጐnda  
sonlandጐrጐlmaktadጐr. Büyüleyici, hijyen iç mekanlar ile insanጐmጐzጐn “dጐᗰarጐda yaᗰama” 
kültürü zayጐflatጐlmጐyor mu?
d)Dekorasyonun amacጐ, Tesisat, Akustik
ጀç mekan için seçilen pጐrጐltጐlጐ, hijyen malzemeler ve yapay palmiyeler  ile, marjinal 
semtlerinin kጐrጐk dökük kaldጐrጐmlarጐndan ve niteliksiz konutlarጐndan Alጐᗰveriᗰ 
merkezine  gelen vatandaᗰlarጐn günlük dünyasጐ arasጐnda büyük bir zጐtlጐk ve 
doldurulamayacak  büyüklükte bir boᗰluk bulunmaktadጐr. ጀᗰte, alጐᗰveriᗰ dünyasጐna 
yoksul ve orta halli mahallelerden gelen bireyin büyülenmesini saᇰlayan araçlardan 
biri de bu büyük zጐtlጐᇰጐn algጐlanma biçimidir.
Alጐᗰveriᗰ Merkezlerindeki tüketici bireyin, yoᇰunlaᗰmasጐna  engel olabilecek tüm 
iklimsel engelleri(sጐcak, soᇰuk, nem, yaᇰmur sesi)ortadan kaldጐracak bir iklimlendirme 
tesisatጐ ve duvar/çatጐ akustik izolasyonu  yapጐlጐr. Çünkü, kendine  özgü dünya veya 
kapalጐ kentsel merkez olabilmesi için dጐᗰarጐdaki doᇰal ortamlardan daha avantajlጐ  bir 
iklimsel ortam hazጐrlamalጐdጐr.

Mega Merkezlerin Diyalektik Sonu
Ekonomik bir modelin devamጐ olarak ortaya çጐkmጐᗰ ve çጐkጐᗰ noktasጐndan itibaren 
geleneksel kente sጐrtጐnጐ dönmüᗰ, insan odaklጐ olmayan Post-Fordist  Mega Alጐᗰveriᗰ 
merkezlerinin sonunu hazጐrlayacak olan olgu, yine yarattጐᇰጐ olumsuz sonuçlar mጐdጐr? 
Yoksa,bu sonu hazጐrlayacak olan  baᗰka bir alጐᗰveriᗰ modeli midir?
Hal Foster, son yጐllarda, banliyölerdeki alጐᗰveriᗰ merkezlerinin, selefleri olan 
pasajlarጐn ve büyük maᇰazalarጐn eski beᗰiᇰi kente dönmeye baᗰladጐᇰጐnጐ, 
megastore’larጐn sonunu getirecek olan olgunun da internet üzerinden satጐᗰ kültürü 
olabileceᇰini  iddia etmektedir. (10)
Ayrጐca  içinde binlerce insanጐn yaᗰadጐᇰጐ bu kapalጐ büyük  merkezler, terörizmin 
tጐrmandጐᇰጐ günümüzde ne kadar güvenli olabilir?  Kimliksiz ve  insani baᇰlantጐlarጐndan 
kopuk, içi boᗰ bu  marka yapጐlar ile kentin yakጐn gelecekte  bir hurda yጐᇰጐnጐna 
döneceᇰini  aᗰikardጐr. Önemli olan, toplumun daha sonra hurdaya dönüᗰecek yapጐlar 
üretmesi deᇰil,   alጐᗰveriᗰ merkezi tasarጐm mantጐᇰጐnጐ deᇰiᗰtirmeye çalጐᗰmak deᇰil 
midir? 
Alጐᗰveriᗰ’in mimarisi   konusunda düᗰünen, eleᗰtiren ve bir dizi kጐᗰkጐrtጐcጐ önerileriyle, 
Rem Koolhaas ᗰunlarጐ söylüyor:“Faaliyetlerimizin hiçbir zaman bir “deᇰiᗰim 
yaratacaᇰጐnጐ” düᗰünmedim. Ben “her ᗰeyin” mimarlጐᇰጐn temel  deᇰerleriyle derin bir 
karᗰጐtlጐk oluᗰturacak ᗰekilde deᇰiᗰmesiyle ilgileniyorum….Faaliyetlerimizin temelinde, 
biçimsel olan ile toplumsal olan arasጐnda makul bir iliᗰkiyi yeniden icat etme arzusu 
yatጐyor.” Koolhaas, eleᗰtirel görüᗰler ve kጐᗰkጐrtጐcጐ modeller sunar: ”Madem bugün 
müzeler maᇰazalarጐ örnek alጐyor,neden bir maᇰaza, kጐsmen de olsa müze iᗰlev 
görmesin?” (11)
Uygarlጐᇰጐ geliᗰtiren insanlጐᇰጐn, kendi yaᗰam döngüsüne ters mimari yapጐlara alternatif 
önerilerini de kendi içinde üretebileceᇰi inancጐndayጐm. Belki de, özlediᇰimiz 
dönüᗰümün ekonomi politik eᗰiᇰine gelinceye kadar, Koolhaas tipi kጐᗰkጐrtጐcጐ önerilerin 
sürdürülmesi  yararlጐ  olacaktጐr. Bu da , mimarlጐᇰጐn temel deᇰerlerinden ödün 
vermeyen, tersine onu geliᗰtirmek isteyen mimarlarጐn daha çok alጐᗰveriᗰ merkezi 
tasarlamalarጐ, yani, eleᗰtiri ve analiz ile bir arada yürüyen kጐᗰkጐrtጐcጐ ütopik önerilerini 
toplumun önüne sunabilmeleri  ile gerçekleᗰecektir.

B.Gösteri Mimarlጐᇰጐ veya Mimarlጐᇰጐn gösterisi:
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Yukarጐda anlatmakta olduᇰumuz “markalaᗰma bilinci” ve “gerçek öznelerin
kimliksizleᗰtirilip birer deᇰiᗰim deᇰeri haline getirilmesi”  sosyal politikasጐ,   alጐᗰveriᗰ 
alanጐna  has  bir olgu deᇰildir. Özellikle Turizm sektörü, doᇰal nedenlerle, marka 
bilinci ve Gösteri Mimarisine çok uygundur. Dünyadaki ilk temalጐ otel, 1950’de, Las 
Vegas çölünde Walt Disney tarafጐndan kurulmuᗰtu. Las Vegas’ጐn temalጐ diᇰer otelleri 
arasጐnda, Luxor piramidi ᗰeklindeki cam otel,  New York gökdelenlerinin kopyalarጐnጐ, 
San Marco Meydanጐ’ na benzeyen Venedik  ve Titanik Otellerini sayabiliriz.
Ülkemizde ise, Antalya, yeni tema otelleriyle, Gösteri Mimarisini dünya çapጐnda 
zirveye çጐkaracak denli çok örnek üretmiᗰ bulunmaktadጐr. Topkapጐ Oteli, Kremlin 
Oteli, San Marko Oteli gibi tema oteller günümüzün en marka otelleri olmuᗰtur. (R14)
[Yanlጐᗰ anlamalara neden olmamak için, yapጐnጐn biçiminin teᗰhir edilerek bir gösteri 
kültürüne dönüᗰmesindeki argüman ile yapጐnጐn baᇰlamጐna iliᗰkin dጐᗰጐnda göstergeler 
veya metaforlar üretmesinin farklጐ ᗰeyler olduᇰunu söyleyerek baᗰlayalጐm.] Bu Oteller 
ile, mimarlጐᇰጐn Otel sahiplerinin hizmetine girmesi olgusundan öte, sanki mimarlጐk 
aracጐlጐᇰጐyla  deᇰiᗰik bir marka yaratma yolu da gösterilmektedir: Farklጐ olup dikkat 
çekebilmenin, müᗰteriye daha yoᇰun eᇰlence saᇰlayabilmenin ve belleklerden 
silinmemenin ve  pazarlamadaki baᗰarጐnጐn tek yolu, animasyon vb. gösteri 
araçlarጐndan çok, mimari yapጐ ve süsleme biçimlerinin bir gösteri biçimine
dönüᗰmesi olduᇰu artጐk iyice anlaᗰጐlmaktadጐr. Bu Gösteri biçiminde, Turizmin 
ᗰekline, müᗰterinin cinsine, milliyetine ve kültür düzeyine  dikkat edilmeli; 
herkes tarafጐndan bilinen tarihsel mekanlar, tarihsel yapጐlar, hatta tema 
olabilecek her türlü obje (gemi, uçak, balina, tarih )  büyük bir titizlikle ve aynጐ 
biçimde, otel mekanlarጐ olarak  yeniden üretilmelidir.
Elbette, böylesi bir mimari yapጐda, yaratጐcጐlጐktan, strüktür, iᗰlev, malzeme birliᇰinden, 
turizm sorununa alternatif yaklaᗰጐmdan vb. söz etmek olanaksጐz olsa da,  Aristo’nun 
“mimesis “ yönteminin büyük bir baᗰarጐyla uygulandጐᇰጐnጐ, Walt Disney geleneᇰinden 
yararlanጐldጐᇰጐnጐ ve mimarlarጐn mal sahiplerine pazarlama stratejileri öᇰrettikleri 
gerçeᇰini teslim etmemiz gerekmektedir.
Böylece, Mimarlጐk  deᇰerli bir marka haline gelmiᗰ, bu arada, Mimarlጐᇰጐn, ጀnsan, Tarih 
ve Kent  iliᗰkileri allak bullak olmuᗰ, kente cici bir kutu daha teslim edilmiᗰtir.

Gösteri mimarlጐᇰጐnጐn yolu, her zaman, tema üretmek  deᇰildir. 
Taklit  ve temanጐn dጐᗰጐnda baᗰka yaratጐcጐ yollar da bulunmaktadጐr. Mimarlጐᇰጐn bir 
gösteri alanጐ olarak tanጐmlanmasጐndaki yaratጐcጐ kutupta, “heykelsi”  Frank Gehry 
yapጐlarጐ yer almaktadጐr.70’li yጐllarda, LA mimarlጐᇰጐyla kendini duyurmaya baᗰlamጐᗰ 
olan Gehry, Post-modernizmin etkisini duyurmaya baᗰladጐᇰጐ 80’li yጐllarda, 
tasarጐmlarጐnda  pop imgelerin rolüne daha çok önem vermeye baᗰlar. Modern 
mimarlጐk ile Post modernizm arasጐnda sürekli gidip gelen Gehry, yaratጐcጐlጐk ile pop-
imgeciliᇰini birlikte kullanጐr. Bu dönemi en iyi simgeleyen  örneklerinden olan Chiat 
adጐndaki reklam ᗰirketinin bina giriᗰine dev bir dürbün yerleᗰtirir.(R15)1992 Barselona 
Olimpiyatlarጐ döneminde ise, deniz kጐyጐsጐnda  yer alabilecek en büyük pop imgeyi,
Dev Balጐk Heykelini gerçekleᗰtirir. Dev Balጐk , hem her ᗰeyiyle strüktür, hem her  
ᗰeyiyle yüzey, iᗰlevsel bir içi olmayan heykeldir.(R16) Gehry, bu altጐn iskeleti, ”catia” 
denilen bilgisayarlጐ çizim yöntemiyle tasarlamጐᗰtጐr. Otomobil ve uçak teknolojisinde 
kullanጐlan bu çizim programጐnጐn en önemli özelliᇰi, tekrar etmeyen eᇰrisel yüzeylerin 
ve taᗰጐyጐcጐlarጐn, iç karkasጐ-donatጐsጐyla birlikte kolayca ᗰekillendirilebilmesine izin 
vermesidir. Gehry, anahtarጐ bulmuᗰtur. 90’lጐ yጐllardan bugüne gerçekleᗰtirdiᇰi 
yapጐlarጐndaki Öklid dጐᗰጐ geometrinin yeni biçimleri olan kጐvrጐmlar, burgaçlar ve 
yumrularጐ iᗰte bu program ile çizgileᗰir,  maddeleᗰir. (12)
Bu ilginç kütlelerin dጐᗰ kabuᇰundaki tek malzeme, esnek ve parጐldayan titanyum 
plakalarጐdጐr.Tasarጐmጐn malzeme ile birlikte yarattጐᇰጐ sonuç ise, dጐᗰ yüzeyin strüktüre 
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baskጐn çጐkmasጐ, strüktürün hissedilmemesi ve iç mekanጐn dጐᗰ kabuk ile 
örtüᗰememesidir. Corbusier’in Ronchamps yapጐsጐnጐ inceleyen Cengiz Bektaᗰ’ጐn, 
heykel ve yapጐ iliᗰkisine  ait  düᗰünceleri her ᗰeyi anlatጐyor aslጐnda :”Mimarlጐᇰጐn bir 
“kolon+kiriᗰ baᇰlantጐsጐ” olmayጐp  bir “plastik oluᗰ” niteliᇰi  taᗰጐdጐᇰጐnጐn kanጐtጐdጐr 
karᗰጐnጐzdaki yapጐ. Beti(heykel )mi,mimarlጐk mጐ?Duralarsጐnጐz bir süre...Önünde 
durduᇰunuz duvar,yapጐnጐn içiyle dጐᗰጐnጐn birbirinden ayጐran deᇰil,onlar arasጐnda 
baᇰlantጐ kuran bir öᇰedir.” (13)
2.Dünya Savaᗰጐ sonunda geniᗰleyen sanat alanጐnጐ kucaklamayጐ amaçlayan Bilbao 
Guggenheim Müzesi(1997)(R17)iᗰte yukarጐdaki ilkeler ile yapጐlaᗰmጐᗰtጐr. Ancak 
Guggenheim yapጐsጐ o kadar devasadጐr ki,”bu büyüklük, çaᇰdaᗰ müzeyi her türlü 
sanatጐ ve izleyiciyi yutacak devasa gösteri mekanlara dönüᗰtürme vesilesi olarak 
kullanጐlጐyor.”(14) Ayrጐca dጐᗰ kabukta kullanጐlan biçim gruplarጐnጐn ve kitle 
düzenlemesindeki benzerliklerin(ጀspanya veya Amerika’da, bir müze veya ofis 
yapጐsጐnda) hep aynጐ ᗰekilde yer alabilmesinin  düᗰündürdüᇰü sorunsal, mimari bir 
yapጐnጐn biçiminin oluᗰmasጐndaki (içerik, tema, tarihsel referans, kent, coᇰrafya gibi 
unsurlarጐn oluᗰturduᇰu) öz’ün biçim üzerindeki yaratጐcጐ sጐnጐrlamasጐ ve gerilimi yerine, 
daha önceden yaratጐlmጐᗰ tümdengelim tasarጐm parçalarጐnጐn -yeni bir gösteriyi 
oluᗰturmak üzere- catia yöntemiyle üç boyutlu  kolajጐnጐn yapጐlmasጐdጐr. ጀç müze 
mekanlarጐ ile yapጐnጐn dጐᗰ kabuᇰunun iliᗰkisizliᇰi ve yapጐnጐn uzaktan parጐldayan  
görkemli kütlesi, tümüyle gösteri mimarisinin en son ᗰaheserini anlatmaktadጐr bizlere.
Sanat kuramcጐsጐ Meyer Schapiro, 70 yጐl önce yazdጐᇰጐ kitabጐnda, gösteri kültürüne 
baᗰka bir bakጐᗰ açጐsጐ getiriyor:”dünya bir gösteridir, yepyeni, haz verici duyumlarጐn 
kaynaᇰጐdጐr, ya da sanat aracጐlጐᇰጐyla, cinsel iliᗰki aracጐlጐᇰጐyla, sonsuz çeᗰitlilikte -ama 
üretken olmayan- hareket imkanlarጐ aracጐlጐᇰጐyla bireyselliᇰini hayata geçireceᇰi bir 
alandጐr…Ama, böylesi bir sanatጐn gerçekten özgür olduᇰu söylenemez. Çünkü çok 
dጐᗰlayጐcጐ, çok özeldir. Özgür sጐfatጐnጐ hak  etmek için bireyselliᇰi dጐᗰlayጐcጐlጐᇰጐndan, 
eziciliᇰinden, sapkጐnlጐᇰጐndan arጐnmalጐdጐr.” (15)
Müzelerin ve otellerin, rekabet ortamጐnda  prestij sahibi olabilmeleri  için, Gösteri 
Mimarlጐᇰጐ tek seçenek olma durumundadጐr. Ancak, Mimarlጐᇰጐn bu ᗰekilde 
anlaᗰጐlmasጐna karᗰጐ koyabilecek üç örnek yapጐ var önümüzde. Birincisi,  50’li yጐllardan 
Wright’ጐn Guggenheim Müzesi, ikincisi 90’lጐ yጐllardan Steven Holl’un Kiasma 
Müzesi, sonuncusu da yeni yüzyጐlጐmጐzdan Libeskind’in Berlin Yahudi Müzesi…
Wright, müze kavramጐnጐ New York kentinde tartጐᗰarak tasarጐmsal bir sonuç çጐkarጐr. 
Müze-insan iliᗰkisindeki en can alጐcጐ konu olan gezme eylemine alternatif olarak 
tasarlanan kesintisiz, sarmal, akጐᗰkan bir dolaᗰጐm mekanጐ ve eᇰrisel duvarlardan  
oluᗰan organik ve yatay Guggenheim kütlesi, aynጐ zamanda, düᗰey prizmalarla inᗰa 
edilmiᗰ New York kentine mimari bir yanጐtጐ deᇰil midir? Wright, Müze yapጐlarጐnጐn, 
ortogonal geometriyle kurulan, konularጐna göre seçilmiᗰ galeri odalardan oluᗰtuᇰu
geleneksel kurguyu tam tersine  çevirmiᗰ, içiyle dጐᗰጐyla bütünleᗰmiᗰ bir yapጐ armaᇰan 
etmiᗰtir bizlere. (R18)
Libeskind, Yahudi soykጐrጐmጐnጐ Berlin Kentinde tartጐᗰarak, kütlesi ve yüzeyleriyle 
ilginç Berlin Yahudi müzesini doᇰurur. Büyük bir  istasyon yጐkጐntጐsጐnጐn, 18. Yüzyጐl 
barok bir binanጐn, Mendelsohn’un 20’li yጐllara ait bir yapጐsጐnጐn ve 60’lጐ yጐllara ait konut 
bloklarጐnጐn kenarጐnda  konumlanmጐᗰ  boᗰ  müze arsasጐnda duran Libeskind, Berlin 
kentinin yጐkጐlmጐᗰlጐᇰጐnጐ, parçalanmጐᗰlጐᇰጐnጐ ve yጐkጐm/sürgün sonucunda kentte oluᗰan 
büyük boᗰluᇰu hayal eder durur. ጀᗰte yeni yapጐ,  bu boᗰluᇰu insanlara anlatacak bir 
forma sahip olmalጐdጐr. Barok binaya baᇰlanarak geliᗰen Müze kütlesinin formu ile 
dolaᗰጐm düᗰüncesindeki çok yönlülüᇰü yaratጐr. Müzenin dጐᗰ duvarlarጐndaki pencereler 
ile, geometrik bir kompozisyon ya da dikkat çekici bir  cephe düzeni  yaratmayጐ  
düᗰünmez. ጀnsanጐn iç mekandan dጐᗰ dünyaya bakጐᗰጐnda, alጐᗰጐlagelmiᗰin dጐᗰጐnda  bir 
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“kenti  görme biçiminin” olabileceᇰini düᗰünür. Paralaks diye tanጐmlanan bu deᇰiᗰik 
ve geleneksel perspektif anlayጐᗰጐna ters kavram ile insan gözü-kent/doᇰa iliᗰkisinin 
farklጐ olabileceᇰini düᗰünür.
Müzenin konusuna iliᗰkin  bir metafor olan Hoffmann bahçesinin tüm siteye 
baᇰlanmasጐyla, yapጐ, tümüyle gezilebilen bir heykel haline dönüᗰür.Yapጐnጐn içinin ve 
dጐᗰጐnጐn birliᇰi ve  tüm düᗰüncelerin mimarlጐk diliyle aktarጐlmጐᗰ olmasጐyla  yabancጐlaᗰma 
sorunu  aᗰጐlmጐᗰ olur. (R19)
Steven Holl’un Helsinki-Kiasma  Müzesi, eᇰrisel dጐᗰ formunu, komᗰusu olduᇰu  
Töölo koyu ve çevredeki diᇰer kentsel referanslar ile iç mekanlara taᗰጐdጐᇰጐ deᇰiᗰik  
doᇰal ጐᗰጐk  denemelerinden almጐᗰtጐr. .Tööle koyundaki gölü, kentsel bir ayna olarak 
kullanarak, müzenin cam duvarlarጐna kuzey ጐᗰጐᇰጐnጐ yansጐtጐr. Müze salonlarጐnda 
yarattጐᇰጐ asimetri ve ጐᗰጐk deᇰiᗰimleri ile birbirini takip eden mekanlarጐ baᇰlayabilecek 
bir hareket  kavramጐ geliᗰtirir. Böylece, izleyici, sürpriz mekanlarla ve sürekli deᇰiᗰen 
perspektiflerle karᗰጐlaᗰጐr. Iᗰጐᇰጐn deᇰiᗰimi, daralan, geniᗰleyen ve deᇰiᗰik görme açጐlarጐ 
oluᗰturan mekanlar ile müzeyi gezen bireye, ancak kentsel ortamda saᇰlanabilecek 
sürprizler oluᗰturur. Kiasma, sadece bir müze deᇰil, sahne etkinliklerinin, dans ve 
müzik gösterilerinin ve seminerlerin de yapጐlabildiᇰi, dጐᗰarጐya da taᗰabilen bir sanat 
forumudur.Müze, kentin içinde ve doᇰal güzelliklerin komᗰuluᇰunda geliᗰir ve hiçbir 
“gösteri” yapmadan kenti bütünler. Mimar, Helsinki kentine bir tuᇰla daha 
koymuᗰtur.. (R20) (16)

Vedat Tokyay
Mart 2005
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